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  In this context, the aims’ study is to identify the consumer behavior paqttern 

in the sustainable fashion industry. In the current research, to extract valid 

domestic and foreign articles based on a qualitative approach of systematic 

review, the Kitchenham model (2004) and the Prism framework used to 

collect data. Then, the articles selected based on the input criteria, finally, 41 

articles were approved for systematic review. The findings indicate that there 

are 32 components including factors affecting sustainable fashion consumer 

behavior in the form of 7 constructs and 4 main identification categories. 

Factors affecting sustainable fashion consumption, fashion awareness, and 

perceived risk; intervening variables of motivation, sustainable value, and 

demographic characteristics; The effective mediating variable of customer 

involvement and consumer behavior outcomes of sustainable fashion-

conscious consumption were identified. In the current research, many factors 

led to the formation of sustainable fashion consumer behavior patterns; 

Considering the severity of environmental laws in the world and 

environmental concerns, the multidimensional concept of this phenomenon 

should be looked at more carefully. With the increase in the mental awareness 

and perception of consumers towards sustainable fashion products, their 

desire to buy sustainably increases and they even try to play a role in the 

emergence of environmentally friendly behaviors, including the production 

of recycled products and the reduction of environmental pollution. 
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EXTENDED ABSTRACT 

 

Introduction: The consumption of sustainable fashion products has garnered increasing attention from 

academic researchers and professionals. As the level of concern about sustainability among fashion 

consumers increases, there is still a gap between the concerns they express and their consumption decisions 

and behaviors. The current literature indicates that fashion consumption significantly affects on 

environmental pollution, underscoring the necessity for extensive research that assesses the existing 

knowledge and establishes the impact of fashion consumption on environment preservation. Therefore, it 

is necessary to carry out a systematic review of the current literature in this field. This study aims to conduct 

a systematic review of research on sustainable fashion consumption, identify concepts related to 

sustainable fashion consumption, and examine the main aspects and types of sustainable fashion 

consumption. The present study seeks to analyze the drivers and predictors that impact sustainable fashion 

and to survey the outcomes and implications of sustainable fashion for societies. The study adopts a 

systematic research design to present the existing knowledge in the field of sustainable fashion 

consumption. It examines the influencing factors on sustainable fashion consumer behavior patterns, 

including drivers, intervening variables, mediating variables, and outcomes of sustainable fashion 

consumer behavior. 

Methodology: In this study, to achieve the research purposes, a systematic review of the existing literature 

has been carried out using the Kitchenham method, which encompasses three phases: planning the review, 

conducting the review, and reporting the review. In the first step, using a PRISMA statement framework, 

the number of 422 articles were identified between 2010 and 2023 years. Then, through a screening 

process, 41 articles for systematic review were selected. 

 Result and discussion: The systematic review identified 30 components categorized into seven 

structures: fashion awareness, sustainable value (including values functional, symbolic, experiential, etc.), 

perceived risk, motivation, customer involvement, demographic factors, and four main categories: 

stimulants, intervenes, mediators, and outcomes. These factors significantly affect the consumer behavior 

of sustainable fashion. Factors influencing sustainable fashion consumption include awareness of fashion 

and perceived risk. Intervening variables include motivation, sustainable value, and demographic factors. 

This study also identified customer involvement as a mediating variable that influences sustainable fashion 

consumer behavior and leads to green purchase intention. 

Conclusion: The present study reveals that multiple factors contribute to the formation of sustainable 

fashion consumer behavior patterns, emphasizing that this phenomenon should not be considered 

simplistic. considering the severity of environmental laws worldwide and growing environmental 

concerns, it is essential to examine the multidimensional nature of sustainable fashion consumption more 

carefully. this study contributes by identifying opportunities for future research in three key areas. firstly, 

it provides a clear understanding of consumers' purchase intentions for sustainable fashion apparel, 

including factors such as quality, design style, social identity, environmental knowledge, and utilitarian 

motives. However, further research is needed to deepen our understanding of how the fashion sector can 

strengthen its commitment to pro-environmental purchasing behaviors. Secondly, future studies should 

investigate the effects of education on sustainable fashion consumption and propose educational programs 

that encourage fashion consumers to change their behavior, reducing clothing consumption and waste 

generation, and adopting more sustainable practices while minimizing fast fashion consumption. lastly, 

future research should employ qualitative and mixed methods to gain deeper insights into the issue of 

sustainable fashion consumption that cannot be fully captured by quantitative research alone. The findings 

of this systematic review contribute to the existing body of knowledge on sustainable fashion consumption 

by providing a comprehensive overview of the factors influencing consumer behavior in this context. By 

identifying the key components and categories that shape sustainable fashion consumption, researchers 
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and practitioners can gain valuable insights into the complexities of consumer decision-making processes. 

This understanding can inform the development of strategies and interventions aimed at promoting more 

sustainable fashion consumption practices. Furthermore, the study highlights the need for further research 

in several areas to address gaps in knowledge and advance our understanding of sustainable fashion 

consumption. By exploring the role of education, deepening our understanding of consumer motivations, 

and employing qualitative methods, researchers can delve deeper into the nuances of sustainable fashion 

consumption and contribute to the development of more effective and targeted interventions. Ultimately, 

this research has the potential to drive positive change in the fashion industry and contribute to the broader 

goal of achieving sustainability in the field of fashion. The study adopts a systematic research design to 

present the existing knowledge field of sustainable fashion consumption. It examines the influencing 

factors on sustainable fashion consumer behavior patterns, including drivers, intervening variables, 

mediating variables, and outcomes of sustainable fashion consumer behavior. 
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و متخصصان  یمحققان دانشگاه از بسیاریتوجه  ،داریمُد پا ومصرف  پژوهش در زمینه 
 یو رفتارها ماتیتصم ،هاینگران نیرا ب یشکاف ،موجود ۀپیشینرا به خود جلب نموده است. 

معتبر،  یهاپژوهش جینتا عیتجم قیاست تا از طر ازین ،رو نیا از. دهدینشان م یمصرف واقع
 جادیا داریمد پا کنندهمصرفرفتار  ۀدهندنسبت به عوامل شکل یاکپارچهیو  کنواختینگرش 

 در کنندهعوامل موثر بر رفتار مصرف ییشناسا ،حاضر ۀهدف مطالع راستا، نیگردد. در ا
ر در پژوهش حاضر، به منظو است. قیتحق ۀپیشین مندمرور نظام زبا استفاده ا دارپای مد صنعت

 یمند، از الگومرور نظام یفیک یکردیبر رو یمبتن یو خارج یاستخراج مقالات معتبر داخل
 ،یورود یارهایاستفاده شد. سپس، مقالات براساس مع زمای( و چارچوب پر2004) تچنهامیک

 هاافتهی شد. دییأمند مورد تمرور نظام یبرا مقاله 41 تیدر نها ،یمراحل غربالگر یانتخاب و ط
 یمقوله اصل 4سازه و  7در قالب  داریکننده مُد پامؤلفه موثر بر رفتار مصرف 32از  یحاک

 متغیرهایشده؛ ادراک سکیمُد و ر یآگاه داریموثر بر مصرف مُد پا یهااست. محرک ییشناسا
 یمشتر یریگموثر در یانجیر میمتغ ؛یشناختتیو عوامل جمع داریارزش پا زش،یگر انگمداخله

ر، عوامل در پژوهش حاض شد. ییمصرف آگاهانه شناسا داریکننده مد پارفتار مصرف جیو نتا
آن را  دینبا ،رو نیمنجر شد؛ از ا داریکننده مُد پارفتار مصرف یالگو یریگبه شکل یادیز
به مفهوم  دیبا محیطیزیست یهاینگران بتهال و نیساده انگاشت و با توجه به شدت قوان یادهیپد

و ادراک  یذهن یهایآگاه شیافزا ا. بستینگر یشتریبا توجه ب دهیپد نیا یچند بعد
و  ابدییم شیافزا داریپا دیبه خر هاآن لیتما دار،یکنندگان نسبت به محصولات مد پامصرف

 دیاز جمله تول تزیسمحیطدوستدار  یبروز رفتارها یدر راستا کنندیتلاش م یحت
 .ندینقش نما یفایا ،یطیمحستیز یهایو کاهش آلودگ یافتیباز یهامحصول

 .داریکننده در صنعت مُد پارفتار مصرفمند مرور نظام(. 1403) آبادی فراهانیغلامحسین؛ مریم، غیاث، خورشیدی؛ یاسر ،منشبه این مقاله:  استناد
 .37-21، (17) 39، های مدیریت بازرگانیکاوش
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 مقدمه .1
ایم که باعث تحمیل های مختلف جهان بودهدر بخش زیستمحیطهای اخیر شاهد رشد قابل توجهی از مسائل در دهه

ها شروع به کشف امکان و احتمال ها شده است. در پاسخ به این مسائل بسیاری از کارخانهفشارهای زیادی بر کارخانه
های استراتژیک خود را این موضوعات هماهنگ و سازگار اند تا طرحری خود بودههای تجازیست در برنامهموضوعات محیط

از  ستیزطیآن بر مح ریو تأث ینقش اقتصاد لیبه دل(. مقوله مصرف 1396غفاری آشتیانی و غیاث آبادی فراهانی، کنند )
. از طرفی، (2017، 1وارده)ستا یاجتماع تینشان دادن موقع یبرا یراه رایز، برخوردار استو اجتماعی  یاسیس تیاهم
 ی پایداری. از آنجا که هدف اصلحرکت کند یداریپا مصرف به سمت که ه استباعث شد یعیو کاهش منابع طب تیجمع شیافزا

 اها و بازار مصرف بها، شرکتکشورها، دولت تیاست، در نها ندهیرساندن به نسل آ بینسل امروز بدون آس یازهاین نیمأت
و حفاظت از  یتوسعه اجتماع ،یاست که توسعه اقتصاد یاصطلاح یداریپا . زیرارخورد مثبت کردندب یداریمفهوم پا

، 2موثو)د داردو صنعت مُ یدیتول عیشده در صنا جادیا یهاتیبا فعال یادیارتباط ز نیبنابرا ؛دهدیم وندیرا به هم پ زیستمحیط
. مردم تمام زندگی (2019و همکاران،  3اللهحسب)نقاط جهان دارد شتریدر ب یمحور ید نقشمُ مصرف در قرن حاضر،. (2019

کنند. در این میان با توجه به رقابت در پوشند سپری میخود را با تمرکز بیش از حد بر ادراک دیگران در مورد مدُی که می
و  لینمک)کنندیای برای همگام شدن با تقاضا و افزایش سود استفاده متولید ناپایدار فزاینده فنونصنعت مدُ، طراحان از 

های پایین، این صنعت تأثیر منفی زیادی بر روی کنندگان با قیمتها برای مصرفرغم ارائه جدیدترین سبک. علی(2015، 4مور
ای که دومین گونه، بهدارد یبد اریخود، شهرت بس محیطیزیستعواقب  نهید در زمصنعت مُزمین برجای گذاشته است.  کره

 بنابراینهستند،  نوینی یهاد هر فصل به دنبال سبککنندگان مُمصرفزیرا . در جهان استمحیطی کننده زیستآلوده
مُد سریع  یهایهحال رو نیکنند. با ا دایتقاضاها پ نیبه ا ییپاسخگو یبرا یراه دیبا عاًید سرفعال در عرصه مُ یهاشرکت

و استفاده از مواد  اتمنسوج عاتیضا شیها، افزاآب ی، منجر به آلودگستیزطیصنعت بر مح نیا یمنف راتیتوجه به تاث نبدو
. همچنین است شیدر حال افزا یطیمحستیز یهابیآس کند،یصنعت رشد ماین که  طورهمانشده است.  یسم ییایمیش

میلیارد متر مکعب در سال است و متوسط هر پیراهن نخی  79کننده آب شیرین با مصرف سالیانه صنعت مدُ دومین مصرف
روز مصرف  900تواند برای یک نفر به مدت که این مقدار آب می در حالیلیتر آب شیرین نیاز دارد،  2700به 

 لینمک)کنندگان تمایلی به اتخاذ تغییرات پایدار در انتخاب مصرف خود ندارد. از طرف دیگر، مصرف(5،2020موگاورو)شود
 .(2015و مور، 
تنها در درازمدت  نیدهند، اما ا رییآن را تغ داریناپا تید در تلاش هستند تا ماهدر صنعت مُ دکنندگانیاز تول یاریبس
 یبا عوامل اخلاق یاندهیکنندگان به طور فزامصرف. کنند تیحما 6دارید پاآن از مُ دیکنندگان با خراست که مصرف ریذپامکان

-قصد مصرف نیب یتوجهقابل یهاتفاوت د، اماهستن ریدرگ دیخر یریگمینظرات در مورد محصولات و تصم لیتشک در هنگام

 . برای مثال در صنعت مدُ،(2011و همکاران،  7یبر)وجود دارد هاآن یواقع دیو رفتار خر یمصرف اخلاق یکنندگان برا
 ;2006جورجنز، ) خرندیرا نم هاآنمعمولاً  ، امادارند دارینسبت به محصولات پا یکنندگان نگرش مثبتاز مصرف یاریبس

 .(2020 ،8نیپارک و ل
دست دوم با  یهااستفاده از لباس قیکردن عمر پوشاک است که از طر یطولان نهیزم نیدر ا رانهیشگیاز جمله اقدامات پ
ها کند که لباسیم انیب ایرهید دامُ نظام. افتندیاتفاق م حیصح افتیو باز (2019بروئل و همکاران، )یارهیاستفاده از اقتصاد دا

 نیکه ممکن است ب یتا زمان عاتیبه حداقل رساندن ضا یبرا دیشوند، بلکه با دیو تول یطراح داریبه طور پا دینه تنها با
گذاران و دست استیمحققان، سرا  10داریبه مصرف پا ازیکه ن یدر حال. (2021و همکاران،  9میک)کنندگان گردش کنندمصرف

                                                                                                                                                          
1 .Warde 

2 .Muthu 
3 .Hasbullah 

4 .McNeill & Moore 

5 .Mogavero 
6 .Sustainable fashion 

7. Bray 

8 .Park & Lin 

9 .Kim 

10 .Sustainable consumption 
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است و  هیهنوز در مراحل اول نهیزم نیدر ا قاتی، تحقاندشناخته تیبه رسمبه طور گسترده ان اندرکاران در سراسر جه
 یادیموضوع تا حد ز نیا موردبحث در  ن،ی. علاوه بر ارندیتحت پوشش قرار گ دیمانده است که با یها باقاز جنبه یاریبس

توجه کرده است.  یاز نظر اخلاق حیصح دیو تول یداریپا یبه دعوت برا راًید اخصنعت مُ. (2020، 1ققاب و محمد)پراکنده است
د موجود مُ یهابا خواسته یکنندگان و تضاد ظاهراز مصرف یاریمحصولات توسط بس نیاز ا یلیمیحال، استقبال ب نیبا ا
 .وجود داشته است نهیزم نیدر ا عیسر

لوندبلاد و )ردیگیو متخصصان قرار م یمورد توجه محققان دانشگاه یاندهیبه طور فزا دارید پامُ مصرف محصولات
 نیرا ب یموجود شکاف پیشینهکنند، یم یداریدر مورد مسائل پا ید اظهار نگرانمُکنندگان که مصرف یدر حال. (2016 ،2سیوید

. مرور مبانی نظری و مطالعات (2017و همکاران،  3هان)دهدینشان م یمصرف واقع یو رفتارها ماتیها و تصمینگران نیچن
محیطی دارند؛ اما پژوهشی منسجم های زیستانجام شده حاکی از آن است که مصرف مدُ نقش و اهمیت بسزایی در آلودگی

را  تزیسمحیطو یکپارچه که وضعیت این مطالعات را بررسی کرده باشد و تصویری از مصرف مدُ و نقش آن در حفاظت از 
های ها و مولفهها، برای ارائه زمینهمند از وضعیت و تحلیل این پژوهشمشخص کند، انجام نشده است. از این رو، مرور نظام

گیری از رود تا با بهرهرسد؛ بنابراین از پژوهشگران حوزه مدیریت بازرگانی انتظار میمصرف مدُ پایدار ضروری به نظر می
که به مدُ پایدار و مصرف  آنجای علمی در مسیر توسعه دانش در این حوزه گام بردارند. از هاها و چارچوبشناسیروش

مند از مقالات پیشین های متعدد نیز توجه شده است نیاز به انجام پژوهشی یکپارچه و نظامپایدار در مقالات متعدد با روش
هشی آینده به دست آید. از این رو، پژوهش حاضر ها و همچنین نیازهای پژوتا درک درستی از دستاوردهای پژوهش است

، در راستای مصرف مدُ پایدار را شناسایی و همچنین خلأ موجود و ها رامند وضعیت پژوهشامبر آن است تا با مروری نظ
 ت:اس والساین گویی به های آتی را در این حوزه مشخص کند. بنابراین درصدد پاسخنیازهای پژوهشی برای انجام پژوهش

 ؟چیست مندبا استفاده از مرور نظام یدارکننده در صنعت مدُ پارفتار مصرف الگوی
 

 نظری و پیشینه پژوهش. مبانی 2
رساند تا زیست آسیبی نمیهایی که به محیطبه معنای استفاده از روش "پایداری"کلمه مفهوم مصرف پایدار و مدُ پایدار: 

مفهوم  لیبه دل یداریپا فیتعر (.2021، 4دیکشنری کمبریجاست )باشد، معنی شده  منابع طبیعی در آینده همچنان در دسترس
 یامفهوم را به گونه نیکردند ا یاز دانشمندان سع یاریحال، بس نیآن همواره مورد بحث کارشناسان بوده است. با ا یکم

 یرو یمختلف علم یهاف، متخصصان رشتههد نیبه ا یابیدست یکرد. برا یریگآن را اندازه یکنند که بتوان به راحت فیتعر
. مفهوم پایداری از این منظر بر پایداری محیطی، قابل محاسبه باشد یکار کردند که به سادگ یداریپا یبرا ییهاشاخص فیتعر

به معنای  "مصرف"در مقابل کلمه  .(2021 ان،یو حاج یکاشان یجنگچ)پایداری اقتصادی و پایداری اجتماعی تمرکز دارد
 باشد.و زمان  تواند هر چیزی از قبیل خوراکی، پوشاک، سرگرمیشود. موضوع مصرف میمقداری از چیزی که استفاده می

های علمی زیادی را درگیر خود کرده است. از نگاه اقتصادی، مصرف خرید کردن در است و رشته یمصرف موضوع وسیع
های شناسی بیشتر به انگیزهگیرد. رواناز طریق سوابق آماری مخارج خانوار مورد بررسی قرار می شود کهنظر گرفته می

رات پایدار در کنندگان تمایلی به اتخاذ تغیی. مصرف(2017وارده، )مصرف قابل شناسایی در پشت رفتار فردی توجه دارد
دهند، اما  رییآن را تغ داریناپا تید در تلاش هستند تا ماهدر صنعت مُ دکنندگانیاز تول یاریبسانتخاب مصرف خود ندارد. 

کنندگان به طور مصرف. کنند تیحما 5دارید پاآن از مُ دیکنندگان با خراست که مصرف ریذپتنها در درازمدت امکان نیا
 یهاتفاوت د، اماهستن ریدرگ دیخر یریگمینظرات در مورد محصولات و تصم لیدر هنگام تشک یخلاقبا عوامل ا یاندهیفزا

از . (2020 ن،یپارک و ل)وجود داردرا  هاآن یواقع دیو رفتار خر یمصرف اخلاق یکنندگان براقصد مصرف نیب یتوجهقابل

                                                                                                                                                          
1 .Quoquab & Mohammad 

2 .Lundblad & Davies 

3 .Han 

4. The Cambridge Dictionary 

5 . Sustainable fashion 
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دست دوم با استفاده  یهااستفاده از لباس قیکردن عمر پوشاک است که از طر یطولان نهیزم نیدر ا رانهیشگیجمله اقدامات پ
 یطراح داریبه طور پا دیها نه تنها باکه لباس کندیم انیب ایرهید دامُ نظام. افتندیاتفاق م حیصح افتیو باز یارهیاز اقتصاد دا

و  میک)کنندگان گردش کنندمصرف نیکه ممکن است ب یتا زمان عاتیرساندن ضا به حداقل یبرا دیشوند، بلکه با دیو تول
 .(2021همکاران، 
است و  دهیچیحوزه پ کی نیلباس است. ا ختنیاستفاده و دور ر د،یخر ع،یتوز د،ید شامل تولدر صنعت مُ داریمصرف پا

و ونتر،  لینمک)مناسب نباشد از محصولات مدُ نکنندگامصرفاستفاده  یممکن است برا دیتول یمناسب برا یداریپا فیتعار
 طیکه شرایی هالباس استفاده و دور انداختن ه،یته یبرا یاقدامات فرد"توان مصرف مُد پایدار را . در تعریفی جامع می(2019

 .(2018، 1و کلر گریگا)بیان کرد "اندازدیرا به خطر نم شانیازهاین یارضا یرارا ب همه مردم یاقتصاد-یو اجتماع یکیاکولوژ
های مختلف جهان دیده زیست در بخشامروزه رشد قابل توجهی از مسائل و مشکلات مربوط به محیط خرید پوشاک سبز:

یکی از موثرترین (. 1400آبادی فراهانی و همکاران، ها شده است)غیاثشود که باعث تحمیل فشارهای زیادی بر شرکتمی
کنند که محصولات سبز ای اتخاذ مصرف پایدار، افزایش مصرف محصولات سبز است. تحقیقات قبلی استدلال میها برراه

محصولات سبز محصولاتی  .(2019 ،2اداویکومار و )محیطی هستندهای زیستروشی محتاطانه برای به حداقل رساندن آسیب
دهند. محیطی کمتری دارند و مزایای مشابهی را ارائه میهستند که در مقایسه با محصولات معمولی تأثیرات زیست

 زیستمحیطکننده با آگاهی اجتماعی و تمرکز اصلی بر حفاظت از دهنده نوعی رفتار مصرفنشان گرایی سبزمصرف
گرا بر قصد خرید پوشاک سبز های خرید سودمندی و لذتدهد که انگیزه. تحقیقات نشان می(2020، و همکاران 3تیگزید)است

ای که گونهگذارد؛ بهبینی و بدبینی نیز بر خرید پوشاک سبز تأثیر می. همچنین خوش(2021، و همکاران 4ریده)گذاردتأثیر می
 قیصد)کنندکنندگان بدبین از آن اجتناب میکه مصرف در حالیبین تمایل به خرید پوشاک سبز دارند، کنندگان خوشمصرف

 .(2021و همکاران، 
اقتصادی از اتکا به  مفهوم اقتصاد چرخشی جدا کردن فعالیتبرای استفاده مجدد و بازیافت:  5بکارگیری اقتصاد چرخشی

های پذیر و سرمایهشود. این اصول باید با منابع انرژی تجدیدمنابع محدود است که با بازمصرف و یا بازیافت پسماند ممکن می
چرخشی نیز همراه باشد. این مفهوم بر پایه تفکرات و مفاهیم کلیدی مانند اقتصاد اکولوژیکی، اقتصادی، طبیعی و اجتماعی 

شناسی صنعتی است و بوم عملکردیتر، طراحی احیایی، اقتصاد پاک سنجی، گهواره تا گهواره، تولیداقتصاد آبی، زیست
های تجاری است که مفهوم پایان عمر را با کاهش، اقتصادی مبتنی بر مدل نظام. اقتصاد چرخشی، (2019بروئل و همکاران، )

کند. بنابراین، با هدف دستیابی به استفاده مجدد، بازیافت و بازیابی مواد در فرآیندهای تولید و توزیع و مصرف جایگزین می
های فعلی و آینده است. ، رونق اقتصادی و عدالت اجتماعی و منفعت به نسلمحیطیزیستیت توسعه پایدار، خواهان ایجاد کیف

 ،6چیتریو د ریسو)یافت باشدمستقیم، تعمیر و ترمیم، نوسازی و به باز استفادهتواند شامل راهبردهای استفاده مجدد می
2021). 

سازی برای مدُ آهسته با استفاده از پارادایم چرچیل بودند و در این در مطالعه خود به دنبال مقیاس (2014)جانگ و جین 
جانگ و )11، عملکرد10، انحصار9گرایی، بومی8، اصالت7ریمطالعه پنج بُعد مُد پایدار را شناسایی کردند که عبارت است از: براب

 .(2014 ن،یج
های مصرف پایدار از الگوهای مصرف خطی ناپایدار به سمت شیوه ایمصرف مشارکتی گام بالقوه: 12مصرف مشارکتی

به مثابۀ کنندگان که در آن مصرف شودیاطلاق م اییوههمکارانه به ش یا یمصرف مشارکت. (2019روس و هان، )است
کنندگان از استوار است که مصرف یدها ینمفهوم بر ا ینخدمات شرکت کنند. ا یاارائه محصول  یا یدتول یندهمکاران در فرآ

کرده و  یانخود را بهتر ب یهاو خواسته یازهابتوانند ن ید،و تول گیرییمتصم یندمشارکت و شرکت در فرآ یقطر

                                                                                                                                                          
1 .Geiger & keller 
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 یترضا یشمعمولاً به منظور افزا یکردرو ینبخشند. ا یرخدمات را تاث یامرتبط با محصولات  هایگیرییمتصم
و ارائه خدمات مورد استفاده قرار  یدتول یندهایفرا یاثربخش یشمحصولات و افزا یفیتکنندگان، بهبود کمصرف

 .(2019کاربون و همکاران، )گیردیم
را  "پایدار مد محصولات سبز خرید قصد بر مد آگاهی و محیطی دانش تأثیر" (2023) 1های خارجی نتایج هیدایتدر پژوهش

 هایطرح باید پایدار مد صنایع. است بالاتر پایدار مد خرید قصد میزان باشد، بالاتر محیطیزیست دانش چه هر دهد کهمینشان 
در بررسی  (2021)2کوپلین و راوش .کنند حفظ را پایدار پوشاک هایمجموعه هایسبک تنوع و جذاب هایویژگی محصول،

 پایدار پوشاک به نسبت نگرش که یافتند به این نتایج دست "پایدار پوشاک مورد در کنندگانمصرف رفتار و خرید قصد"
 کنندهمصرف مشارکت بر تأثیرات"وان با عن (2021)3همچنین نتایج لاروزا و جانسون. دارد خرید قصد بر را تأثیر بیشترین

به قصد بالاتر  ستیزطیو مح افتینگرش مثبت نسبت به بازهد که دنشان می "پوشاک محصولات خرید قصد و پایداری با
 دیخر یمرتبط است، نگرش مثبت نسبت به محصولات پوشاک سبز منجر به قصد بالاتر برا داریمشارکت در رفتار پا یبرا

 دیبر خر زیها ندر فروشگاه داریمحصولات پوشاک پا دسترسی راحت بهو خانواده و دوستان و شود می ردایمحصولات پا
 ضمنی نگرش نقش: پایدار مد مصرف" موضوعبا  (2021) همکاران و4نتایج گرازینی گذاشته است. ریتأث داریپوشاک پا

 یسطوح بالاتر یداریو پا شودیکنندگان منجر ممصرف شتریب دیبه قصد خر یداریکه پابیانگر این است  "کنندگانمصرف
 ریتأث عینسبت به محصولات مد سر ندگانکنمصرف دیکه به نوبه خود بر قصد خر کندیدرک شده را فعال م نگرشاز 

 "و ارتباطات برند مد بر پایداری کنندهمصرفتاثیر مد سریع، رفتار " در مطالعه (2021) 5هاتلی. در بررسی دیگری گذاردیم
کشیدند و های اجتماعی برند در مورد عملکرد پایدار را به چالش میهای رسانهبه این نتایج دست یافتند که مشتریان پست

موفقیت مداوم برندها به گوش دادن و واکنش  کردند.را در رابطه و پیشرفت پایدار در صنعت مد تأیید می هاآننقش مهم 
 مجدد به مشتریانشان بستگی دارد.

کنندگان تحت تاثیر آگاهی تحلیل رفتار خرید مصرف" موضوعبا  (1402)در مطالعات داخلی نتایج پژوهش امیری و رضایی 
مؤلفه شناختی(، عواطف و احساسات ) یآگاهد دانش و ننشان دا "صنعت پوشاک(مطالعه موردی: مد )از پایدار در صنعت 

کنندگان صنعت ابعاد نگرش نسبت به مفهوم پایداری، بر رفتار خرید مصرف، فی( و تصمیم خرید )مؤلفه رفتاری()مؤلفه عاط
تأملی بر ناهمسانی شناختی پس از خرید: واکاوی " در (1400) بلاغ و همکاران. باقری قرهمد در حوزه پوشاک تأثیرگذارند

گر و ذهنیت خبرگی بازار، ثبات، سازش) یشخصد که عوامل ننشان دا "کنندگان پوشاک مدعوامل موثر بر رفتار خرید مصرف
همچنین د. کنندگان تأثیر معناداری دارباز(؛ شهرت طراح برند، جو فروشگاه و تبلیغات پیشبرد فروش بر رفتار خرید مصرف

کنندگان در صنعت ای در رفتار خرید مصرفنقش رعایت اصول اخلاق حرفه"در بررسی (1400)عسگرنژاد نوری و الیکی
که نگرانی، آگاهی و باورهای مشتریان از استثمار کارگران و همچنین نگرانی، آگاهی و باورهای مشتریان از  نشان دادند "مد

پذیری اجتماعی دارد. مسئولیت معناداریکنندگان ارتباط ( با رفتار خرید مصرفزیستمحیطجوانب محیطی )مد دوستدار 
محمدی ای به توسعه بازارهای هدف کمک خواهد نمود. تولیدکنندگان صنعت پوشاک و مد با ارتقاء استانداردهای اخلاق حرفه

هر سه بعد اظهار داشتند  "زیستمحیطشناسایی عوامل موثر بر صنعت مد و لباس با رویکرد پایداری " در (1399)و همکاران
بندی زیست بر طراحی مد و لباس موثر بوده و همچنین بین این سه بعد از نظر رتبهکنندگان و محیطتولیدکنندگان، مصرف

کنندگان محیطی در رتبه دوم و مصرفدر رتبه اول، بعد زیست اختلاف معناداری وجود دارد، به طوری که بعد تولیدکنندگان

مطالعه میزان آگاهی و رویکرد برندهای پوشاک از " در (1399)کریمی و حکمتی راپژوهشی دیگر  .در رتبه سوم قرار گرفتند

اند آگاهی داشته محیطیزیستدهد که برندهای پوشاک از استانداردهای نشان می "صنعت مد محیطیزیستاستانداردهای 
زیست از محیط بندی پایدار تاثیرگذار بوده و همچنین بر حمایتنسبت به تهیه مواد اولیه و بسته هاآنکه این امر در عملکرد 

 دقت نظر بیشتری داشتند.
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 پژوهش شناسیروش. 3
پژوهش  پیشینهها بر پایه ها و شناسایی مقولهمند یکی از انواع روش تحقیق کیفی است که برای بررسی پدیدهروش مرور نظام

توان به می هاآنترین متداولمند وجود دارد که از جملۀ گیرد. دلایل متعددی برای انجام مرور نظاممورد استفاده قرار می
های انجام شده به منظور پیشنهاد بندی شواهد موجود دربارۀ یک موضوع، شناسایی هر نوع شکاف در پژوهشجمع

و  یپت)های پژوهشی جدید اشاره کردای برای جایگاه فعالیتزمینههایی برای مطالعات آینده و تهیۀ چهارچوب و یا پیشحوزه
 صنعت در کنندهمصرف رفتار بر موثر . این مقاله با هدف یک بررسی جامع از دانش فعلی در زمینه عوامل(2018، 1لوروسو

مرور و  انجام (2ریزی مرور، برنامه (1اصلی:  مرحلهتوان در قالب سه می را مندنظامشود. مراحل مرور پایدار انجام می مدُ
استفاده و در ادامه  (2004 تچنهام،یک). در این تحقیق از فرایند پیشنهاد شده (2004 ،2تچنهامیک)کردبندی مرور دسته گزارش( 3

ده شده است. ابتدا سوالات تحقیق ( نشان دا1شکل )شود. فرایند تحقیق در بر اساس این الگوها، مرور انجام شده تشریح می
 وج تعیین شده در نظر گرفته شده است.و معیارهای ورود و خر شودو سپس براساس الگو پروتکل تحقیق مشخص میطرح 

 
 (2004مند پیشینه پژوهش )کیتچنهام، . فرآیند انجام مرور نظام1 شکل

 

 ها. یافته4
 زیر مدنظر قرار گرفته است: مراحل پژوهش، هدف تحققمنظور به

مند مصرف مُد پایدار است، تلاش شده مرور نظام از آنجا که هدف پژوهش حاضر بررسی. ریزی مروراول: برنامه مرحلۀ
شناسی و محتوا این وضعیت بررسی شود. بنابراین، سؤال پژوهش حاضر به شرح زیر است تا از سه زاویه نظریه، روش

 کدامند؟مند با استفاده از مرور نظام یدارکننده در صنعت مدُ پاعوامل موثر بر رفتار مصرفاست: 
در  OR, AND, NOT بندیجستجو با شرط یمرتبط از الگو یهاپژوهش ییپژوهش، به منظور شناسا یهابا توجه به سؤال

ورود  اریبهره گرفته شده است. مع Scopus, Science direct, Willy online library, Web of Science یهاداده یهاگاهیپا
 ( ارائه شده است.1مقالات در جدول )

 مند پژوهش حاضرت به مرور نظامورود مقالا اریمع. 1جدول 

 خروج ورود معیار

 - تمام مطالعات جمعیت

 ، مصرف پایدارمد پایدارمقالات غیرمرتبط با  مصرف مد پایدار پدیدۀ مورد نظر

 بدون محدودیت بدون محدودیت زمینه

 تاریخ انتشار
مقالات انگلیسی و مقالات  2023تا  2013از سال 

 فارسی؛ 1402تا  1390
 1390مقالات انگلیسی و  2013ت قبل از سال مقالا

 فارسی؛ 1402تا 
 به جز زبان انگلیسی و فارسی. هاییزبان انگلیسی و فارسی زبان

 مقالات علمی پژوهشی اصیل نوع مطالعه
خصصی، کنفرانسی، کتاب، ت -مقالات علمی

 هایادداشت
 چکیده یا متن کاملمقالات بدون  مقالات دارای چکیده و متن کامل در دسترس بودن

 

                                                                                                                                                          
1. Pati & Lorusso 2. Kitchenham 
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 در انتخاب نهایی مقالات نیز به دو معیار توجه شده است:
ر و انتخاب مقالات با هدف مصرف پایدار، رفتار مصرف پایدار، مدُ پایدا  حاضر ) متناسب بودن مقاله با هدف پژوهش   .1

 های مصرف مدُ پایدار(؛بررسی مدل

 (.CASPبه بالا )با استفاده از چک لیست  5امتیاز کیفی  .2

 
 دوم: انجام مرور مرحله

 ها و انتخاب مطالعات اولیهناسایی پژوهش. ش1
مقاله استخراج شد. با حذف  476های ورودی، ی ذکر شده و براساس شاخصهادادههای وجو در پایگاهبعد از جست

ت در این مطالعه بر اساس گیری از مقالاتعدیل یافت. نمونه 284موارد تکراری، انتخاب نوع مقالات و زبان آن، تعداد آن به 
اند( انجام شده و اصل نمونه نظری موردنظر بوده گیری هدفمند )مقالاتی که شرایط لازم برای استخراج نتایج را داشتهنمونه

ای نیست ها به گونهداده)گیری به اشباع نظری آوری شده و توقف نمونههای جمعگیری درباره کفایت دادهاست. ملاک تصمیم
 .(2009 ،1نگلیا تینا)های جدید و متفاوتی را ایجاد کند( وابسته استبقهکه ط
 (2لیل انتخاب شود. مقالات به شرح شکل )سپس مقالات در سه مرحله، پایش شد تا مقالات نهایی برای بررسی و تح 

کننده نبودند و مقالاتی که ضریب تأثیر مورد شناسایی قرار گرفتند. در مرحله غربالگرایی نهایی مقالاتی که در سطح مصرف
ن تعداد یامقاله باقی ماند. از  211به بالا بودند از بررسی حذف شدند که بعد از آن  Q3کمتر از یک داشتند یا دارای شاخص 

سی قرار مقاله مورد برر 45مقالاتی که بیشترین استناد را داشتند و دارای کیفیت بالاتری بودند انتخاب شدند و در نهایت 
 .(2شکل گرفتند )

 
ارزیابی کیفیت مطالعات به منظور جلوگیری از ورود مقالات ضعععیف و در نهایت رسععیدن به   .رزیابی کیفی مطالعات. ا2

مقالۀ نهایی که بعد از بررسععی متن کامل  45یار مهم اسععت. در این پژوهش برای تعیین دقت و اعتبار نتایج مناسععب، بسعع

های ارزیابی حیاتی( استفاده شد. در این مطالعه با توجه به تنوع نوع مطالعات، برنامه مهارتکسپ ) انتخاب شد، از ابزار  
( کاربردی بودن نتایج در حوزۀ  3( نوع نتایج و 2نتایج؛  ( اعتبار1یعنی  سعی شده است در قالب ابعاد اصلی چک لیست      

مورد نظر ده شععاخص زیر انتخاب شععود. بر این اسععاس، مقالات با توجه به شععاخص زیر انتخاب شععود. بر این اسععاس، 
شاخص  شن اهداف پژوهش؛  1های مقالات با توجه به  سب؛      . انتخاب روش2. بیان رو سی منا شن طرح  3شنا . بیان رو

شتن سوگیری در     . دقت6ها؛ آوری داده. مناسب بودن روش جمع 5. مناسب بودن روش انتخاب نمونه؛  4پژوهش؛  و ندا

                                                                                                                                                          
1.Nightingale 

 کیستماتیمرور س کردیرو انینمودار جر .2 شکل

 شده:  جستجوهای پایگاه داده

 Taylor & Francis, SAGE, Scopus, Science Direct,Web Of 
Science, Willy 

 مقالات غربال شده پس از حذف مقالات تکراری

(284=n) 

 (n=13بودند ) 2013مقالاتی که قبل از 
 ( n=8و فارسی بودند ) زبان غیرانگلیسی مقالاتی که به

 (n=52و مقالات مروری ) ها، فصول کتابکتاب

 حذف مقالات تکراری
(192=n) های منتخبتعداد مقالات شناسایی شده در پایگاه داده  (476=n) 

 شوند: مقالات کاملی که از مطالعه خارج می
 (n=27کننده نبودند: )در حوزه رفتار مصرف مقالاتی که

 (n=74به بالا باشند: ) Q3یا شاخص  1با ضریب تأثیر کمتر از  SSCIمجلات شاخص 
 (n=69)به قبل(  2021بودند )صرفاً مقالات  10مقالاتی که دارای استناد کمتر از 

 که مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفتند مقالاتی

(41=n) 

 مقالاتی که پس از بررسی شایستگی بکار گرفته شدند

(211=n) 

سایی
شنا

 
ی

 غربالگر
جمع

ی
بند
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. ارزشععمندی پژوهش، ارزیابی  10ها و . بیان روشععن یافته9؛ وتحلیلتجزیه دقت .8. ملاحظات اخلاقی؛ 7اجرای پژوهش؛ 
به این صورت که: امتیاز یک = کاملاً این شاخص  آورد؛شود. پژوهش به ازای رعایت هر شاخص یک امتیاز به دست می

رعایت شده؛ امتیاز صفر= اصلًا این شاخص رعایت نشده است؛ امتیاز ندادن زمانی است که امتیاز شاخص مورد نظر           
برای پژوهشعگر قابل بیان نباشعد(. بر این اسعاس، مطالعات در پژوهش حاضعر به لحاج درجۀ کیفی به سعه دسعتۀ بالا،       

سط و پ  سیم می متو شد، درجۀ کیفی بالا،  شاخص را رعایت نمو  10تا  8لعاتی که شود. مطا ایین تق شاخص   7تا  5ده با
سط و   صاص می    4درجۀ کیفی متو (. در  2018نلواتی و همکاران، دهد )شاخص و کمتر درجۀ کیفی پایین را به خود اخت

 نهایت مقالات با درجۀ کیفی متوسط به بالا انتخاب شده است.
های  هژوهش، دادسععوالات پ رای(، ب2جدول های انتخابی )بررسععی مقاله بادر این بخش . هااج و ترکیب دادهستتت ر. ا3

ستخراج می    سب از مقالات ا سوال پژوهش مولفه   شو منا سخ به  صرف د و برای پا کننده در  های موثر در گرایش رفتار م
های  تک مقالات مورد استفاده با ذکر تئوری بینید، تک( می2جدول )که در  طورهمانصنعت مدُ پایدار با هم ترکیب شود.   

 های هر مقاله اشاره شده است.گر و یافتهو تعدیل ، میانجیبینی کنندهپیششناسی، متغیرهای مورد استفاده، روش
 

 داریمصرف مدُ پا نهیدر زم یمقالات خارج .2جدول 

                                                                                                                                                          
1. Thakur  

2. Saha  

3. Saxena & Sharma 

4. Alghanim and Ndubisi 

5. Jang & Jin 

6. Brando  

7. Lim 

8. Sadiq  

9. Leger & Kang 

10. Eck Steven & Mariani 

11. Didi  

12. Gupta 

13. Tang 
14. Ciasolo 

15. Zilink 

 مولفه ها نویسنده و سال ردیف
 و اعتماد درک شدهکیفیت محصول، ارزش  (2023) 1همکارانثاکور و  1

 (2023) 2همکارانسها و  2
ها، ملموس بودن، قدردانی و پاداش، تأیید مثبت، همدلی در ارتباطات، پذیرش فرد، احساسات و شناخت حداثر اجتماعی، عادت، 

 بازار،
 درک شدهشده، کنترل رفتاری  رکهای دگیری بلندمدت، هنجارگرایی، جهتمعنویت، جمع (2023) 3شارماساکسنا و  3
 فرد، اجتماعی، هیجانی، کیفیت، درآمد مشتری.بههای نمایشی، منحصرارزش (2022) 4یسیندوبالغانیم و  4
 برندسازی موفق. آهسته؛ مد سودآوری تبلیغات؛ فردی؛منحصربه (2022) 5نیججانگ و  5
 ، کیفیت بالا، رضایت از وضعیت، تصویر اجتماعی و ابزار وجود درک شدهدهدرک ش گرایی، ارزشلذت (2022) 6همکارانبراندو و  6
 ، مشارکتزیستمحیطهای طرفدار ، ارزشزیستمحیطهویت طرفدار  (2022) 7لیم و همکاران 7
 دانش محیطی، انگیزه پولی (2021) 8صدیق و همکاران 8
 ده رفتار، سیگنال یادآوری رفتارکننای برای برانگیختن، تسهیلجرقه (2021سویر و دیتریچ ) 9
 سن و درآمد، نگرش محیطی، اعتماد سبز، نگرانی محیطی، رضایت برچسب زدن، تمایل به برچسب زدن، دانش محیطی (2021دهیر و همکاران ) 10
 دیترس بودن و شک و تردها و تنوع محصول، در دسیژگیو مت،یق تیارزش درک شده، حساس ،یطیدانش پوشاک مح (2021برنداو و داکوستا ) 11
 .محیطیزیست قوانین ، شدتزیستمحیط با سازگار محصولات درباره هاگزارش و اخبار انتشار (2021وست و همکاران ) 12

هنجارهای  محیطی، دانش محیطی درک شده واقتصادی، نگرانی زیست سکیر شناختی،نگرانی شستشوی سبز، ریسک زیبا (2021راوش و کوپلین ) 13
 هنیذ

 ارهای ذهنی، قیمت و راحتی دسترسیزیست، پوشاک سبز و بازیافت، هنجنگرش به محیط (2021لاروسا و جانسون ) 14

 یزهانگ و( شدهسفارشی پیشنهاد و انتخاب ،هاداده بودن دسترس در راحتی،) سودمندی جنسیت و درآمد خانواده، انگیزه (2021کومار و یاداو ) 15
 (جایگاه و اقتدار و ماجراجویی اجتماع، روند،) انهیگرالذت

 های محصول پایدارویژگی (2020گرازینی و همکاران ) 16

فردی، هنجارهای ذهنی، نگرانی جود، تمایز بینطلبانه، ابراز وشناختی، ریسک اقتصادی، ارزش منفعتریسک زیبا (2020پارک و لین ) 17
 محیطیزیست

 اس به خود، هویت اخلاقی، مزایای درک شده خود فزایندهنزدیکی لب (2020) 9لگر و کانگ 18
 تجربه خرید قبلی، سن، سطح تحصیلات (2020) 10یانیماراستیون و اک 19
 اِسناد نوع دوستانه، مجموعه پایداری (2020میوتو و یون ) 20
 زندگی بودن، تغییر سبک فردمنحصربهارزش درک شده، تعهد پایداری،  (2019) 11دیدی و همکاران 21
 نگرش به مُد آهسته، هنجارهای ذهنی مُد آهسته، ارزش درک شده (2019وو )سانگ و  22

 گراییگرایانه خرید، مادیهای لذتگیری سبک، ارزشگیری مدُ، جهتجهت (2018) 12گاپتا و همکاران 23

 عتیا طببودن آن، مراقبت و ارتباط ب فردمنحصربهپوشاک،  تیفیدرک ک (2018سانگ و کیم ) 24
 ارزش سبز، ارزش محصول، حفظ آبرو (2017وی و جانگ ) 25
 درگیری شناختی، درگیری عاطفی (2017) 13تانگ و همکاران 26
 اهمیت اخلاقی درک شده، انتظارت در مورد پایداری برند، تأثیر اجتماعی (2017) 14سیاسولو و همکاران 27
 جویانه(های لذتهای خودخواهانه، ارزشمحیطی، ارزشهای زیستدوستانه، ارزشای نوعهارزشها )دلسوزی، ارزش (2017جیگر و کلر ) 28

 عادلانه، فرآیندهای خارجی، مواد خارجی، منابع و داخلی موانع (2017) 15زیلینکیت 29

 انصاف. و بودن، عدالت دسترس در ،ریکم تأث مواد از استفاده عدم
 عمیر لباس، اجاره، تعویض و خدمات مشاوره سبکتهای بازطراحی شده، حصیلات، لباسسن، درآمد، ت (2021لانگ و همکاران ) 30
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گیری به اشباع نظری وابسته است. آوری شده و توقف نمونههای جمعگیری درباره کفایت مقالات انتخابی و دادهتصمیم

(. 1403آبادی فراهانی، غفاری آشتیانی و غیاثاست )ها انجام شده اد و مقولهها با شناسایی مفاهیم، ابعهمچنین تحلیل داده
 با شیوه جدیدی کنار هم قرار گرفتند و الگوی پیشنهادی ارائه شد. هادادهها نهایتاً، در تعیین ابعاد و مقوله

 هاداده بیترک. 3جدول 

                                                                                                                                                          
1. Armstrong 2. Chu  

 ، احساس توانمندی و عدالت اجتماعیکره زمیننفس، مسئولیت، حفاظت از خود بیانگری، عزت (2016) سیویدلاندبلد و  31
 دهای مادی، استفاده از نوآوری، رهبری مُارزش (2016) 1آرمسترانگ و همکاران 32

 (2015آرمسترانگ و همکاران ) 33
مزایای محیطی، جنبه هیجانی )رضایت محصول، جنبه تجربی و اجتماعی، نیازهای مُد(، راحتی  مزایای مالی درک شده،

 های طراحیاستفاده، ویژگی

 کنندگانمصرف و اجتماعی یرتصو ، نگران"اجتماعی" کنندگانمصرف گرا،لذت نیازهای نگران ،"خود" کنندگانمصرف (2015) لینمک 34
 ."فداکاری"

 ، مصرف آگاهانه اجتماعیمحیطیزیستد و مصرف آگاهانه از نظر مُ یمصرف پوشاک مقرون به صرفه، آگاه (2015) 2همکارانچو و  35

های ذهنی، کنترل رفتار کننده، ارتباط شخصی درک شده، نگرش، هنجارکننده، اثربخشی درک شده مصرفدانش مصرف (2013کانگ و همکاران ) 36
 درک شده

محیطی، تصویر سبز سازمان؛ کیفیت ادراک شده سبز محصول؛ قیمت؛ کیفیت ادراک شده محیطی، نگرانی زیستدانش زیست (1400همکاران )عباسی و  37
 محصول؛

 م خرید )مؤلفه رفتاری(دانش و آگاهی )مؤلفه شناختی(، عواطف و احساسات )مؤلفه عاطفی(، تصمی (1402) ییرضاامیری و  38
 شهرت طراح برند؛ جو فروشگاه؛ تبلیغات پیشبرد فروش؛ (1400باقری قره بلاغ و همکاران ) 39
 زیست.محیط مد دوستدارکننده، باورهای مشتریان از محیطی، آگاهی مصرفنگرانی زیست (1400) یکیالعسگرنژاد نوری و  40
 کننده.محیطی، دانش مصرف؛ بعد زیستندهتولیدکنبعد  (1399همکاران )محمدی و  41
 محیطی، توسعه پایدار،مشی زیستزیست، خطمحیطی، حمایت از محیطآگاهی زیست (1399) یحکمتکریمی و  42
 فناوری، پایداری زیستی، (1399پور و همکاران )طالب 43
 گرایش به مد، محیط فروشگاه، خرید تفننی. (1398همکاران )کوکبی و  44
 حفظ طبیعت، الهام از خود طبیعت، ملاحظات زیبایی شناسانه، ایجاد وابستگی به محصول. (1393) ینعمت و فلاح اصل 45

 منبع هامقوله ابعاد مفاهیم

شایندها
پی

 آگاهی مدُ 

ستا ) ، براندوا و (2021همکاران ) و (، دهیر2021همکاران )دیق و ص  زسبدانش   نیکوپل(، راوش و 2021کا
 ،(2012) یل(، هیل و 2013همکاران )(، کانگ و 2017نوروم )(، 2019همکاران )دیدی و  (،2021)

 (،2015همکاران )(، چو و 2020همکاران )لی و  ،(2021همکاران ) و صدیق آگاهی سبز

 (،2013همکاران )کانگ و  شخصی درک شدهارتباط 
بایر و  2020) ای مار اک اسعععتیون و  پایداری درک شده کاران ) (،  هان و  2020هم کاران ) (،  (، 2017هم

همکاران (، بلای و 2016همکاران )(، جوینر آرمسترانگ و 2017همکاران )سیاسولو و 
 (،2014همکاران )(، کائو و 2015)

سانگ و  2019همکاران )و دیدی  تغییر سبک زندگی سترانگ و  2019وو )(،  (، لانگ 2016همکاران )(، آرم
 (،2015همکاران )چو و (، 2015همکاران )(، بلای و 2016همکاران )و 

ندوا  شده، درک ارزش تا )    و برا نگ )  لگر و  ،(2021کاسععع کاران ) (، دیدی و  2020کا تا و   2019هم گاپ  ،)
(، 2017کلر )(، گایگر و  2017وی و جانگ )   (،2018) میک(، سعععانگ و  2019همکاران ) 

 (،2012وانگ )(، چن و 2015همکاران )آرمسترانگ و 
 (،2020) ونیمیوتو و  مسئولیت اجتماعی

(، نینیماکی  2015مور )مک نیل و    (،2021) نیکوپل(، راوش و 2021همکاران ) دهیر و  محیطیزیستنگرانی 
(2010.) 

 ،(2021جانسون ) و لاروسا قیمت

یاداو )  (2021جانسعععون )   و لاروسععععا راحتی و دسترسی مار و  یدی و  (، 2021، کو کاران ) د (، 2019هم
 (،2015همکاران )آرمسترانگ و 

 نیج(، جانگ و   2017(، وی و جانگ )  2018) میک(، سعععانگ و  2019همکاران ) دیدی و   بودن فردمنحصربه
 (،2011) یهاس(، نینیماکی و 2014)

ریسععععک ادراک 
 دهش

 (،2021) نیکوپلراوش و  سبز شستشوی نگرانی
 (،2020) نیل(، پارک و 2021) نیکوپلراوش و  شده درک اقتصادی ریسک
 (،2020) نیل(، پارک و 2021) نیکوپلراوش و  شناختیزیبا ریسک

 عوامل محوری
 انگیزش

تا (، گاپ2020) ایمارن و اک استیو ،(2021کاستا ) و براندوا ،(2021همکاران ) و صدیق انگیزه پولی
(، آرمسعععترانگ و  2016) سیوید، لوندبلاد و  (2017کلر ) و گایگر  (،2019همکاران ) و 

 (،2015همکاران )

(، گاپتا و   2019همکاران ) دیدی و   (،2021(، کومار و یاداو )  2021) چیتریدسعععویر و  انگیزه اجتماعی
 (،2015مور )و (، مک نیل 2016) سیوید(، لوندبلاد و 2019همکاران )

تا و   2019همکاران ) دیدی و   ،(2021) یاداو  و کومار  انگیزه لذت جویانه  و(، گایگر  2019همکاران ) (، گاپ
ندبلاد و  2017کلر ) یل و    2016) سیوید(، لو مک ن کاران  (، بلای و 2015مور )(،  هم

(2015،) 

 ارزش پایدار
گ (، آرمستران 2020همکاران )بایر و (، 2020ان )همکار(، لی و 2021همکاران )دهیر و  رضایت برچسب زدن

 (،2012شرودر )(، ریچ و 2015همکاران )و 
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ای، ند و در قالب الگویی مرحلهیرهای مختلف در کنار یکدیگر قرار گبدین ترتیب، در این پژوهش بستری فراهم شد که یافته
ر راستای یکدیگر بودند و تناقضی با یکدیگر نداشتند ند. در واقع، ادعاهای مندرج در مطالعات مختلف، تقریباً دوارائه ش

اشاره شده بود )از  هاآنمکمل و پشتیبان یکدیگر نیز بودند(، در نتیجه، عوامل بسیار مهمی که به صورت پراکنده به  ینوعبه)
کننده وثر رفتار مصرفدهندۀ عوامل مکه نشانشوند گنجانده کد شناسایی شده(، در قالب الگویی  32بعد و  7مقوله،  4میان 

 (.4شکل ) بر مُد پایدار باشند

 

 در صنعت مد پایدار کنندهمصرفرفتار  الگوی .4شکل 

 

 هاگیری و پیشنهادنتیجه .5
مدُ پایدار در واکنش به روند تولید پوشاک است که در تخریب طبیعت و کم شدن منابع طبیعی دخیل هستند. این شیوه از 

محیطی، اجتماعی و اقتصادی استوار است شود که بر پایه مبانی زیستی فلسفی در مدُ شناخته میطراحی نیز به عنوان بحث
این مطالعه سعی کرد دانش  داند.و اجتماع مسئول می زیستمحیطاز طراحی است که خود را در برابر  نظامو هدفش ایجاد 

ند ارائه دهد. در این پژوهش بستری فراهم شد که مموجود در زمینه مصرف مُد پایدار را در قالب یک طرح تحقیق نظام

 (،2012شرودر )ریچ و  (،2021همکاران )دهیر و  تمایل به برچسب زدن
 (،2012) یل(، هیل و 2013همکاران )(، کانگ و 2019همکاران )دیدی و  تعهد پایداری

ند  محصول تنوع و ها ویژگی تا )    و وابرا کاران ) گراتزینی و  ،(2021کاسععع کاران ) (، دیدی و  2021هم (، 2019هم
 (،2012وانگ )(، چن و 2015همکاران )آرمسترانگ و 

 عوامل محوری
عوامععل جمعیععت 

 شناختی
(، لانگ و  2020همکاران ) (، بایر و  2020) ای مار اک اسعععتیون و  (،2020) نیلپارک و   تحصیلات

 (،2016همکاران )
 (،2016همکاران )و  لانگ سن 
 (،2016همکاران )لانگ و  درآمد 

 درگیری مشتری پیشایندها

 (2017همکاران )تانگ و  درگیری شناختی
 (2017همکاران ) و تانگ درگیری عاطفی

سععانگ و  (،2020) نیل(، پارک و 2021جانسععون )(، لاروسععا و 2021) نیکوپلراوش و  هنجارهای ذهنی
 (،2013همکاران )(، کانگ و 2019وو )

اک (، 2021جانسععون )(، لاروسععا و 2021) نیکوپل(، راوش و 2021همکاران )دهیر و  محیطیزیستنگرش 
 یل(، هیل و 2013همکاران )(، کانگ و 2019وو )(، سعععانگ و 2020) ایماراسعععتیون و 

(2012،) 
 (،2020) ونی(، میوتو و 2021همکاران )دهیر و  اعتماد سبز

 نتایج
مصرف قصد 

 آگاهانه

(، میوتو و 2020) نیلپارک و   (،2021همکاران ) گراتزینی و  (،2021) نیکوپلراوش و  قصد خرید سبز
 (،2013همکاران )(، کانگ و 2017(، وی و جانگ )2018) میکسانگ و  (،2020) ونی

 (1400ن )همکاراو  یعباس (،2021جانسون )(، لاروسا و 2021) نیکوپلراوش و  زیستمحیطحفاظت از  
 (1399) همکاران و پورطالب (،1400) یکیالعسگرنژاد نوری و  کاهش آلودگی 

 پیشایندها 

 آگاهی مد

 ریسک ادراک شده

 درگیری مشتری

محوری: رفتار  عوامل

کننده در صنعت مصرف

مدُ پایدار

 ارزش پایدار 

 انگیزش

 عوامل جمعیت شناختی

 نتایج:

قصد مصرف  

 آگاهانه
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ای، ارائه شدند. در واقع، ادعاهای مندرج در های مطالعات مختلف در کنار یکدیگر قرار گرفتند و در قالب الگویی مرحلهیافته
ن یکدیگر نیز بودند(، مکمل و پشتیبا نوعیبهمطالعات مختلف، تقریباً در راستای یکدیگر بودند و تناقضی با یکدیگر نداشتند )

اشاره شده بود )از  هاآندر نتیجه، این انگیزه به وجود آمد که عوامل بسیار مهمی که در این پژوهش به صورت پراکنده به 
مقوله یا کد شناسایی شده(، در قالب الگویی گنجانده شوند. در پژوهش حاضر این موضوع در قالب الگوی  32بعد و  7 میان

دهد، کننده بر مدُ پایدار را نشان میل پیشایندها، عوامل محوری و نتایج یا پیامدها که مراحل رفتار مصرفای شاممرحله 4
ای استخراج شده، در واقع مدلی نیست که نمایانگر روابط علی و معلولی بیان شده است. شایان ذکر است که الگوی مرحله

کننده بر مدُ پایدار از طریق گیری الگوی رفتار مصرفسایی مراحل شکلتعدادی متغیر باشد، بلکه الگویی است که با هدف شنا
 موجود، به صورت کلی استخراج شده است. پیشینهمند مرور نظام

 ها هر کدام در زیر با نظریات محققان پیشین بررسی شده است که نتایج گردآوری شده عبارتند از:ابعاد و مقوله 
 درک زندگی، ارزش سبک شده، تغییر درک شده، پایداری درک شخصی ارتباطسبز،  سبز، آگاهی آگاهی مد: دانش 

 بودن. فردمنحصربهدسترسی و  و ، قیمت، راحتیمحیطیزیست اجتماعی، نگرانی مسئولیت شده،
 شناختی.زیبا شده و ریسک درک اقتصادی سبز، ریسک شستشوی ریسک ادراک شده: نگرانی 
 جویانه. لذت ی و انگیزهاجتماع پولی، انگیزه انگیزش: انگیزه 
 محصول. تنوع و هاپایداری، ویژگی زدن، تعهد برچسب به زدن، تمایل برچسب ارزش پایدار: رضایت 
 تحصیلات، سن و درآمد. شناختی:عوامل جمعیت 
 سبز. محیطی و اعتمادزیست ذهنی، نگرش عاطفی، هنجارهای شناختی، درگیری درگیری مشتری: درگیری 
 محیطی.زیست، کاهش آلودگی زیستسبز، حفاظت از محیط خرید خرید آگاهانه: قصد 

 خرید قصد بر تواندمی اجتماعی، مسئولیت به تمایل و محیطی آگاهی مانند کنندگان،مصرف شخصی باورهای و هاارزش
 احتمال به کنند،می هماهنگ پایدار مد اصول با را خود هایارزش کنندگانمصرف که هنگامی. بگذارد تأثیر پایدار مد از هاآن

 اجتماعی و محیطی مزایای که موثر ارتباط و بازاریابی هایاز طرفی استراتژی .دارند را پایدار مد محصولات خرید قصد زیاد
 و هاپیام معرض در مشتریان وقتی. بگذارد تأثیر کنندگانمصرف خرید قصد بر تواندمی کند،می برجسته را پایدار مد

 دلیل به لوکس کالاهای .دارند را آن خرید قصد احتمالاً کنند،می ترویج را پایدار مد که گیرندمی قرار اینندهمتقاعدک هایکمپین
 شوند، تلقی نیز بالا ماندگاری و باکیفیت عنوان به پایدار مد محصولات که هنگامی. شوندمی شناخته بالا دوام و کیفیت

ها بیانگر این است که از همچنین نتایج این یافته .باشند داشته هاآن خرید برای بیشتری انگیزه است ممکن کنندگانمصرف
بر سلامت و کیفیت زندگی  زیستمحیطو درک و تاثیر  زیستمحیطنسبت به  هاآندلایل افراد برای خرید سبز، ملاحظات 

از این محصولات تمایل بیشتری  افزایش یابد به استفاده زیستمحیطنسبت به  هاآناست که هر چقدر میزان ادراک  هاآن
محیطی و قصد گذاران لازم است برای افزایش نگرش زیستدهد صاحبان صنایع سبز و سیاستدارند. این نتایج نشان می

کردند دانش ذهنی از بیان  (1398)همکاران( و خلیفه و 2013همکاران )خرید سبز اقدامات مهم و جدی انجام دهند. ویسنتا و 
های ذهنی و ادراک بااهمیت ترین عوامل موثر در تعیین قصد خرید سبز است. این بدین معنا است که با افزایش آگاهی

بالایی  محیطیزیستیابد. مشتریانی که نگرانی به خرید سبز افزایش می هاآنگان نسبت به محصولات سبز، تمایل کنندمصرف
دارند تا حد امکان رفتارهای مصرفی خود را به سمت محصولات سبز سوق داده و خرید و مصرف محصولات سازگار با 

از  زیستمحیطکنند در راستای بروز رفتارهای دوستدار میدهند و حتی تلاش ها ترجیح میرا به سایر لباس زیستمحیط
( و لی و 2003بمبرگ )محیطی، ایفای نقش نمایند. های زیستهای بازیافتی و کاهش آلودگیجمله تولید محصول

 اند.های خود این ارتباط را تائید کردهدر مطالعه (2020)همکاران
 عبارتند از:پژوهش  لذا با توجه به نتایج، پیشنهادهای

 قصد تواندمی زیستمحیط از حفاظت به نیاز و محصولات زیستیمحیط تأثیرات درباره کنندگانمصرف آگاهی افزایش -
 با سازگار محصولات درباره هاداده به دسترسی افزایش شود بابنابراین پیشنهاد می .کند تحریک را سبز محصولات خرید
 کنندگان افزایش دهیم.نیم این آگاهی را در بین مصرفتوامی لوکس نوآورانه و زیستمحیط
. باشند داشته سبز محصولات خرید قصد تحریک و کنندگانمصرف آگاهی افزایش در مهمی نقش توانندمی هارسانه -

 این با مرتبط هایتوصیه و تبلیغات لوکس، نوآورانه و زیستمحیط با سازگار محصولات درباره هاگزارش و اخبار انتشار
 .باشد تأثیرگذار تواندمی محصولات
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 خرید برای بیشتری قصد است ممکن دهندمی قرار اولویت در را اجتماعی و محیطیزیست مسائل که کنندگانیمصرف -
 این توانندمی کنند،می کمک پایداری به و هستند همسو هایشانارزش با که لوکسی کالاهای. باشند داشته پایدار مد

 .کنند جذب را نکنندگامصرف
های واضحی از کند. اولاً، این مطالعه ویژگیهایی برای تحقیقات آینده در سه زمینه کمک میآوری فرصتاین مقاله با جمع
محیطی و کنندگان برای پوشاک مُد پایدار از جمله کیفیت، سبک طراحی، هویت اجتماعی، دانش زیستقصد خرید مصرف

دهد. با این حال، دانش باید در مورد این که چگونه این بخش تعهد خود را نسبت به رفتارهای می های سودمندی را ارائهانگیزه
را  داریپامُد اثرات آموزش بر مصرف  دیبا شتریب قاتیتحق ،اًیثانتر شود. دهد، عمیقتوسعه می زیستمحیطخرید طرفدار 

تا رفتار خود را به سمت کاهش  کندیم قید را تشومُ کنندگانکند که مصرف شنهادیپ یآموزش یهاکند و برنامه یبررس
و استفاده از مدُ سریع تمایل پیدا کنند. ثالثاً، تحقیقات آینده  دارتریپا یهاوهیدهند و به ش رییزباله تغ دیمصرف پوشاک و تول

که صرفاً  ارائه دهند داریرا در مورد موضوع مصرف مُد پا ییهانشیب یبیترک یهاروشو  یفیک یهااز روشباید با استفاده 
 با استفاده از تحقیقات کمی قابل دستیابی نیست.

که در این مطالعه دغدغه قابلیت اجرای مجدد این پژوهش، یکی از  هایی مواجه استدر این میان هر تحقیقی با محدودیت
ستفاده از روش استانداردی مند است که تلاش شد با اهای انجام مطالعه حاضر و به طور کلی هر مرور نظاممحدودیت

توانند با غلبه بر همچون بیانیه پریزما، این قابلیت افزایش یابد و بر این محدودیت غلبه شود. مسلم است سایر محققان می
ها و موانع یاد شده، تحقیقات تکمیلی را در آینده انجام دهند. به علاوه، به منظور افزایش آگاهی در خصوص رفتار محدودیت

مند این پژوهش را در های حاصل از مرور نظامکنندگان در زمینه مُد پایدار، به اجرای مطالعاتی نیازمند است تا یافتهمصرف
های این مطالعه در زمینه اجرایی ذکر این موضوع زمون کنند. در مورد امکان کاربست یافتههای تجربی، آقالب بررسی

 بازاریابی هستند. -های بازرگانیرو، محققان حوزهمند پیشضروری است که مخاطبان مطالعه نظام
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