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 This research aims to present a comprehensive framework for generating 

new product development ideas based on strategic foresight. In the first 

stage, scientific, technological, and market trends are monitored and 

analyzed using quantitative and qualitative methods. Scientific monitoring 

is conducted through keyword cluster analysis, network analysis, topic 

modeling, and thematic analysis of scientific articles. Technology 

monitoring includes frequency analysis of CPC classification codes, cluster 

analysis of the CPC code network, network index analysis, topic modeling, 

and SAO analysis of patents. Market monitoring is performed by analyzing 

the application trend of product features, extracting association rules 

between features, topic modeling of customer reviews, sentiment analysis, 

and link prediction. In the second stage, initial ideas for new product 

development are generated using semi-structured interviews with experts, 

and these initial ideas are refined to reach a final idea using a Delphi 

method. According to the research objectives, the proposed two-stage 

framework was implemented in the perfume industry. The analysis of 

scientific articles showed that research in the perfume field is focused on 

topics such as 1) the chemistry of perfume, 2) safety and environmental 

effects, 3) analytical techniques for identifying volatile compounds,4) plant 

biology, and 5) biosynthesis of aromatic compounds and food preservation. 

The analysis of patents indicated trends such as 1) targeted and controlled 

release of fragrance, 2) the use of sustainable and bio-based raw materials, 

and 3) innovative packaging. The analysis of market data revealed 1) 

significant changes in the demand for multi-functional and targeted 

perfumes, 2) a complex and delicate olfactory experience, 3) the importance 

of high longevity and sillage, 4) personalization, and 5) sustainability and 

ethical considerations. 
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Extended Abstract 
 

Introduction: This research proposes a comprehensive framework for new product development (NPD) grounded 

in strategic foresight, specifically focusing on the dynamic and uncertain perfume industry to generate innovative 

ideas for women's fragrances. The framework addresses the critical need for businesses to anticipate future trends 

and consumer preferences in the NPD process, enabling them to proactively develop products aligned with evolving 

market demands rather than simply reacting to current trends. This proactive approach is crucial for sustained success 

in today's volatile, uncertain, complex, and ambiguous (VUCA) business environment. 

Methodology: The proposed two-phase framework integrates quantitative and qualitative methods for a robust 

analysis of scientific, technological, and market trends. Phase one employs a mixed-methods approach to identify 

and analyze emerging trends. Scientific trend monitoring involves bibliometric analysis, encompassing keyword co-

occurrence network analysis using VOSviewer, content analysis of highly cited papers, and topic modeling to uncover 

underlying research themes. Technological trend monitoring utilizes patent analysis, including CPC code frequency 

and co-occurrence network analysis, network index analysis to pinpoint impactful patents and emerging technologies, 

subject-action-object (SAO) analysis to understand the functional aspects of patented technologies, and topic 

modeling of patent texts. Market trend monitoring analyzes product features of top-performing perfumes, explores 

association rules between features, applies topic modeling to customer reviews from platforms like Parfumo, 

performs sentiment analysis to gauge consumer perceptions of brands and product attributes, and utilizes link 

prediction algorithms (e.g., LSTM networks) to forecast future combinations of fragrance notes. Phase two translates 

these identified trends into tangible product concepts. Semi-structured interviews with industry experts provide 

insights into potential opportunities and challenges, which are then thematically analyzed. Based on these insights 

and the trend analysis, initial product ideas are generated. These ideas are then refined through a Delphi process, 

involving iterative expert feedback and evaluation based on criteria such as feasibility, market potential, and 

alignment with identified trends. This iterative refinement process leads to a final set of robust and market-ready 

product concepts. 

Discussion and Results: The implementation of the framework within the perfume industry yielded valuable insights 

across scientific, technological, and market trends, ultimately informing the development of innovative fragrance 

concepts. Scientifically, research emphasized not only core perfume chemistry, safety, and environmental impact but 

also explored interdisciplinary areas like the taste and sensory perception of food, potentially influencing fragrance 

development by deepening the understanding of aroma and olfactory perception. Analytical techniques for identifying 

volatile compounds remained a key focus, driving advancements in fragrance analysis and development. Further, 

research delving into plant biology and the biosynthesis of aromatic compounds suggested a growing interest in 

sustainable and naturally-derived fragrance ingredients. Emerging trends included using fMRI to study neural 

responses to scents, offering potential for personalized fragrance design based on emotional responses, and applying 

percolation techniques for extracting aromatic compounds, potentially leading to more efficient and sustainable 

extraction processes. Technologically, patent analysis revealed a clear trend towards targeted fragrance delivery and 

controlled release mechanisms, utilizing technologies like microencapsulation and nanoencapsulation to enhance 

longevity and sillage. This aligned with market demand for longer-lasting fragrances. The use of sustainable and bio-

based raw materials gained traction, reflected in patents exploring alternative extraction sources, biotechnology, and 

green chemistry. Furthermore, advanced analytical techniques and quality control methods, including electronic 

noses, chromatography, mass spectrometry, and the application of AI and machine learning, emerged as areas of 

innovation, promising more efficient and precise fragrance development and evaluation. Innovative packaging 

solutions focused on controlled release, smart and interactive features, and sustainable materials, indicating a growing 

emphasis on enhancing user experience and minimizing environmental impact. Market analysis, based on top-

performing women's fragrances, confirmed a shift in consumer preferences towards multifunctional products offering 

benefits beyond scent, such as aromatherapy and skincare properties. A desire for complex and sophisticated olfactory 

experiences, moving beyond simple fragrance profiles, was also evident, with growing interest in layered scents and 

unusual note combinations. Longevity and sillage remained crucial purchasing factors, driving demand for long-

lasting and impactful fragrances. Personalization emerged as a significant trend, reflecting a desire for unique scents 

that express individual style and identity, with increasing interest in bespoke perfumes and fragrance layering. Finally, 

sustainability and ethical considerations gained prominence, with consumers showing increasing concern for 

environmental impact, ethical sourcing of ingredients, and brand transparency. The link prediction analysis, 
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leveraging historical data on fragrance note combinations, forecasted future trends, suggesting specific pairings and 

novel combinations likely to appeal to consumers in the coming years. For example, the analysis predicted a rise in 

popularity for combinations featuring woody notes paired with fresh, spicy, or fruity accords, reflecting the evolving 

consumer preference for complex and nuanced fragrances. 

Conclusion: process, enabling organizations to develop innovative, customer-centric products with a higher 

probability of market success. The application of the framework to the perfume industry generated innovative product 

ideas for women's fragrances, demonstrating its practical value. By considering the interplay of scientific 

advancements, technological innovations, and evolving consumer preferences, the framework empowers businesses 

to anticipate future market needs and proactively develop products that resonate with target consumers. Organizations 

in other industries can adapt and implement this framework, tailoring the specific methods and data sources to their 

unique context, to drive NPD and gain a competitive edge in the face of ongoing market changes. 

 

Keywords: Strategic Foresight, New Product Development, Science Trend, Technology Trend, Market Trend. 
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بر  یمبتن دیمحصول جد ۀتوسع ةتولید اید یجامع برا یپژوهش، ارائه چارچوب نیهدف ا  
فناورانه و بازار با استفاده از  ،یعلم یاول، روندها . در مرحلهباشدمی یراهبرد ینگارندهیآ

 ،یدیکلمات کل یاخوشه لیتحل قیاز طر ی. رصد علمشد لیرصد و تحل یفیو ک یکمّ یهاروش
 ی. رصد فناورپیش رفت یمضمون مقالات علم لیو تحل یموضوع یسازشبکه، مدل لیتحل

 لی، تحلCPC یشبکه کدها یاخوشه لی، تحلCPC یبندطبقه یکدها یفراوان لیشامل تحل
. رصد بازار باشدمی گواهی ثبت اختراع SAO لیو تحل یعموضو یسازشبکه، مدل یهاشاخص

 ها،یژگیو نیب یهمبستگ نیمحصول، استخراج قوان یهایژگیو یریکارگروند به لیبا تحل زین
. در گرفتانجام  وندیپ ینیبشیاحساسات و پ لیتحل ان،ینظرات مشتر یموضوع یسازمدل

 ۀتوسع یبرا هیاول یهادهیا ،خبرگان با افتهیساختارمهین یهادوم، با استفاده از مصاحبه مرحله
ة نهایی های اولیه برای رسیدن به ایدو با استفاده از روش دلفی، ایده شد دیتول دیجدمحصول 
صنعت عطر در ارائه شده  ایبا توجه به اهداف پژوهش، چارچوب دو مرحله پالایش و

 یموضوعات یدر حوزه عطر بر رو قاتینشان داد که تحق یمقالات علم لیتحلگردید.  سازیپیاده
فرار،  باتیترک ییشناسا یبرا یلیتحل فنون(3 ،یطیمحستیو اثرات ز یمنیا(2عطر، یمیش(1مانند 

 لیمتمرکز است. تحل ییمواد غذا یو نگهدار معطر باتیترک وسنتزیب(5و  یاهیگ یولوژیب(4
، حهیرا شدهکنترل یمند و رهاسازارائه هدف(1مانند  ییروندها دهندهنشان گواهی ثبت اختراع

بازار  یهاداده لیتحل نوآورانه است. یبندبسته(3و  مبناستیو ز داریپا هیاولاستفاده از مواد (2
تجربه (2مند، و هدف کردیچندکار یعطرها یدر تقاضا برا یتوجهقابل راتییتغ(1 دهندهنشان

و  یداریپا(5و  یسازیشخص(4بالا،  یو پخش بو یماندگار تیاهم(3 ف،یو ظر دهیچیپ ییایبو
 . استبودن  یقاخلا

روند علم،  لیو تحل یراهبرد ینگارندهیآ با دیتوسعه محصول جد دهیا دیتول. (1404) طهمورث، حسنقلی پور یاسوری؛ عباس، مصلی نژاد ؛امیرسالار ،ونکیبه این مقاله:  استناد

 .111-87، (17)41، های مدیریت بازرگانیکاوش. و بازار یفناور

 jbar.2025.22920.4539/10.22034   یمقاله پژوهش
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 مقدمه.1

 ر،یفراگ تیعدم قطع د،یبارز آن نوسانات شد یهاکه مشخصه کنندیوپنجه نرم مدست یطیها با محدر دوران معاصر، سازمان
 ینیبشیو پ یزیربرنامه یسنت یکردهایرو ،ییفضا نیدر چن( 2۰25، 1و کوراتزا لایاست )فا یو ابهام ذات ندهیفزا یدگیچیپ

به  ریناگز دار،یبه رشد پا یابیو دست یرقابت تیبقا، حفظ مز نیتضم یها برااند و سازمانخود را از دست داده ییکارا ،یخط
 یکیو  یمحرک نوآور( به مثابه موتور NPD) دیتوسعه محصول جد ان،یم نیخود هستند. در ا یهایدر استراتژ یبازنگر
، 2)کوپر کندیم فایا لیبدیب ینقش ان،یمشتر یبازار و خلق ارزش برا ریمتغ یازهایبه ن ییپاسخگو یراهکارها برا نیتریاز اصل
2۰11) .NPD عرضه محصولات و خدمات نوآورانه، خود را با  قیتا از طر دهدیها امکان ماست که به شرکت یندیفرآ

 کنند. تیخود را در صنعت تثب گاهیجا ودهند  شیداده، سهم بازار خود را افزا قیبازار تطب یهاییایپو
موسوم به   هیدر مراحل اول ژهیوپرمخاطره و مملو از چالش است، به یریمس د،یتوسعه محصول جد ریوجود، مس نیا با

( شواهد و 2۰24 ،4ریپ-و سنت سیمراه است )بلو کمبود اطلاعات ه تیاز عدم قطع ییکه با سطح بالا  3مرحله ابتدایی مبهم
با شکست  د،یتوسعه محصول جد یها برااز تلاش یهستند که درصد قابل توجه تیواقع نیا یایگو یاگسترده طورآمار به

طور به تواندیشکست، م  فیو تعر یابیارز ی، بسته به صنعت، متدولوژNPD یها. نرخ شکست پروژهشوندیمواجه م
و همکاران،  6؛ شوماخر2۰13، 5و مارکهام ونیگزارش شود )کستل زین %9۰چون  یبالاتر اریتا ارقام بس %3۰از  یادهندهتکان

 یبرا ای( و فناور عیاند )مانند صنافناورانه مواجه راتییتغ یکه با سرعت بالا یعیدر صنا ژهیوبه ،یذات سکیر نی( ا2۰25
و  7یاست )ل شتریبه مراتب ب کنند،یوپنجه نرم ممنابع دست دیشد تیها( که اغلب با محدودآپنوپا )استارت یهاشرکت

 یروندها ینیبشیها در پضعف سازمان ها،یناکام نیا یاصل یهاشهیاز ر یکی( 2۰25و همکاران،  8نگی؛ لت2۰25همکاران، 
و همکاران،  9یشده است )ساه ییشناسا شانیاتیعمل طیدر مح الوقوعبیقر راتییو مؤثر با تغ قعموبه قیدر تطب یو ناتوان یآت

2۰24) 
مکمل  یهانشیب یسازکپارچهیسازمان در فهم و  ییبه توانا د،یبلندمدت محصولات جد تینشان داده اند که موفق قاتیتحق

بازار  یفناورانه و روندها یروندها ،یلمع یوابسته است: روندها رییتغ پیوستههمبهاما ذاتاً  یاصل انیحاصل از سه جر
و  نیادیدر دانش بن ندهیکه به تحولات آ ،یعلم ی(. روندها2۰24همکاران،  و 11؛ مورنو2۰24و همکاران،  1۰باستوسا-اری)آگ

 ییدهند و شناسا یکه ممکن است رو هاییآینده میبلندمدت را با ترس کیاستراتژ ینماما اشاره دارند، قطب یدرک اساس
 کنندیو توسعه را مشخص م قیتحق یهاتیفعال یریگو جهت دهندیسازمان قرار م اریاخت رد کال،یراد ینوآور یهاتوانایی
 نجاستی؛ ا یکاربرد ریاست و فاقد مس یاغلب انتزاع ییبه تنها نیادیدانش بن نیحال، ا نی( با ا2۰24و همکاران،  12زد-ای)سانابر

در قالب ابزارها،  یدانش علم یروندها، با تمرکز بر تکامل و کاربرد عمل نی. اکنندیفا میا یاتیفناورانه نقش ح یکه روندها
پاسخ  یملموس را برا  یاتیعمل یهاتیرا پر کرده و  قابل یحل عملو راه یدانش نظر انیشکاف م د،یجد هاینظامو  ندهایفرآ
 لیچون تحل ییفناورانه، که اغلب با ابزارها یروندها لی( تحل2۰22و همکاران،  13)اوزجان آورندیفراهم م ندهیآ یازهایبه ن

 یبرا یها نقشه راه( ، به سازمان2۰24، 14؛ وندان و گوئوژونگ2۰22)اوزجان و همکاران،  ردیگیصورت م گواهی ثبت اختراع
 یهاتواناییهم  گر،ید ی. اما از سودهدیارائه م مدتانیمدت و مدر کوتاه ندهیدر آ زیتما جادیا ای نهیبهبود عملکرد، کاهش هز

 یقرار دارند. روندها یتجار تیبازار، در معرض خطر عدم موفق یفناورانه، بدون در نظر گرفتن روندها یهاتیو هم قابل یعلم
هستند  یرقابت یهاییایپو نیو همچن انیمشتر تظاراتها، رفتارها و انخواسته ازها،یکننده تحولات در نبازار، که منعکس

 یو تقاضا  را مشخص کرده و به اعتبارسنج رشیپذ نهی( ،  زم2۰21و همکاران،  16؛ توئنرات2۰22 ،15ننیو کارکا سترومی)ن
که  دهدیم نانی، اطمنشدهبرآورده یازهای. درک نپردازندیم انیچشم مشتر رو فناورانه د یعلم یهاینوآور یارزش واقع

                                                                                                                                                          
1. Faiella & Corazza 

2. Cooper 

3. Fuzzy Front End 

4. Blais & St-Pierre 

5. Castellion & Markham 
6. Schuhmacher 

7. Li 
8. Letting 
9. Sahi 

10. Aguiar-Bastosa 
11. Moreno 
12. Sanabria-Z  

13. Ozcan  

14. Wendan & Guozhong 

15. Nyström & Kärkkäinen 
16. Tueanrat 



 1404 پاییزـ  41های مدیریت بازرگانی ـ شماره کاوش   92

مطلوب و موفق  زین یاست، بلکه از نظر تجار ریپذامکان یمتحول کننده و از نظر فن ینه تنها از نظر علم افته،یمحصول توسعه
ابعاد  نیاز ا کیگرفتن هر  دهیناد است؛ یضرور یسه دسته روند، امر نیا کپارچهیدرک همزمان و  ن،یخواهد بود. بنابرا

 دیبازار ممکن است به تول ازیبدون در نظر گرفتن ن یف بر فناورناقص شود: تمرکز صِر یهایریگمیمنجر به تصم تواندیم
بازار بدون توجه به  یفعل یازهایو تمرکز بر ن (2۰24، 1منجر شود )وندان و گوئوژونگ یاما بدون مشتر شرفتهیپ یمحصول

در  ییرو، توانا نیسازد. از ا ریپذبیرقبا آس نیآفرتحول یهایسازمان را در برابر نوآور تواندیو فناورانه م یعلم یهاافق
به سمت خلق  NPD ندیمؤثر فرآ تیهدا یبرا یدیکل تیقابل کیحاصل از هر سه روند  یهانشیب قیو تلف لیتحل ،ینیبشیپ

؛ 2۰22 ،2اتویو وک ویدر طول زمان باشند )ساکلار داریاست که نه تنها نوآورانه، بلکه مطلوب بازار و پا نگرانهآیندهمحصولات 
 .(2۰13، 3روربک و شوارتز

 ینگارندهیفناورانه و بازار، آ ،یعلم یروندها انیم دهیچیو درک تعاملات پ ندهیبه آ کپارچهیضرورتِ نگاه  نیمواجهه با ا در
 ،ینگارندهی. آابدییم یاتیح تیمند، اهمنظام یهاو روش کردهایاز رو یاو مجموعه یسازمان تیقابل کی در قالب 4یراهبرد

 رییعلائم تغ ییشناسا یبرا 5طیمح مندنظام شیتا با پو کندیها کمک مبه سازمان ،یبعدساده و تک یهاینیبشیفراتر از پ
، درک  8لیبد یهاندهیبازار( و کاوش آ ،یفناوردر هر سه حوزه )علم،  رییتغ یدیکل 7یهاشرانیپ لی(، تحل6ضعیف علائم) هیاول
؛ 2۰13تحول محتمل کسب کنند )روربک و شوارتز،  یرهایرو و مس شیپ یهاتیاز عدم قطع یترافتهیو ساختار ترقیعم
واکنش  ریینه تنها به تغ دهدیها امکان مبه سازمان تیقابل نیا .(2۰25، 1۰؛ شائوا و خلوپوف2۰24 ،9اکووایو پروسکور کیتنیس

به طور خاص،  .(2۰25 ،11زیمون-سکیانیو  ینلیکنند )کا فایمطلوب خود نقش ا ندهیبه آ یدهنشان دهند، بلکه فعالانه در شکل
بارزی را به نحو  دیو پرابهام توسعه محصول جد هیو مراحل اول ینوآور ندیفرآ تواندیم ینگارندهیحاصل از آ یهانشیب

بالقوه بازار را  یهادر حال ظهور و فرصت یهایفناور ان،یمشتر یآت یازهاین دهدیها اجازه مبه شرکت رایکند، ز تیهدا
 .(2۰22 اتو،یو وک وی؛ ساکلار2۰22و همکاران،  12چینکوویهمسو سازند )مار هاآنکرده و محصولات خود را با  ینیبشیپ

؛ 2۰25 ،13وسیسی)مبارک و جوسو دیبا توسعه محصول جد ینگارندهیآ قیتلف تیشناخت روزافزون اهم رغمیحال، عل نیا با
 یاریبس تیو عمل همچنان پابرجاست که موفق پیشینهو خلاء قابل توجه در  یچالش اساس کی( ، 2۰22 اتو،یو وک ویساکلار

متداول توسعه  یهااز چارچوب یاریاست که بس نیا ی. مسئله اصلکندیرا محدود م دیتوسعه محصول جد یهااز تلاش
در آن دسته از  ایحال تمرکز دارند، و  ایگذشته  یهستند و بر روندها ینگارندهیاساساً فاقد مؤلفه آ ای،  دیمحصول جد

فناورانه و بازار  ،یعلم یمجزا و گسسته روندها لیغالب به تحل لیتما کی دهند،یرا مدنظر قرار م ینگارندهیکه آ یمطالعات
و با در  کپارچهیسه حوزه را به صورت  نیه اک شودیم افتی یکمتر چارچوب گر،ی( به عبارت د2۰23 ،14دی)ت شودیمشاهده م

کننده ناقص و غالباً گمراه یریگسسته، تصو کردیور نیقرار دهد. ا یها مورد بررسآن انیم یهاییافزانظر گرفتن تعاملات و هم
 انیسه جر نیا 15ییو همگرا یدر نقاط تلاق قاًیکه دق یانوآورانه یهافرصت ییتر از آن، از شناساو مهم دهدیارائه م ندهیاز آ

 ارزش را دارند. نیشتریخلق ب تواناییکه  نقاطی همان – ماندیغافل م شوند،یم داریپد
لازم  فنونوجود دارد. ابزارها و  زین یشناختچالش روش کیروندها،  لیتحل یسازکپارچهیدر  یچالش مفهوم نیبر ا علاوه

و به کار گرفته  افتهیتوسعه  یمتفاوت یو تخصص یدانش یهاسه نوع روند، معمولاً در حوزه نیاز ا کیهر  لیتحل یبرا
فناورانه از  یروندها لی، تحل(2۰24)مورنو و همکاران،  یسنجعلم یهااز روش دهبا استفا یعلم یروندها لی: تحلشوندیم

بازار و  قیتحق فنوناز  یریگبازار با بهره یروندها ییو شناسا ( 2۰22)اوزجان و همکاران،  گواهی ثبت اختراع لیتحل قیطر
 دیتوسعه محصول جد یهامیت ی، کار را برا یشناختروش یپراکندگ نی(. ا2۰21 مکاران،)توئنرات و ه یمشتر یهاداده لیتحل

 کیام دهند. فقدان انج ندهیاز آ کپارچهی لیتحل کیتا بتوانند به طور کارآمد و مؤثر،  سازدیدشوار م اریها بسدر سازمان

                                                                                                                                                          
1. Wendan & Guozhong 

2. Sakellariou & Vecchiato 

3. Rohrbeck & Schwarz 
4. Strategic Foresight 

5. Environmental Scanning 

6. Weak Signals 

7. Drivers 

8. Alternative Futures 

9. Sytnik & Proskuryakova 
1۰. Shaeva & Khlopov 

11. Cainelli & Janissek-Muniz 
12. Marinkovic  

13. Mubarak & Jucevicius 

14. Tidd 

15. Convergence Points 



 93 ------------------------------ونکی و همکاران  / و بازار یروند علم، فناور لیتحل نگاری راهبردی وآینده با دیتوسعه محصول جد تولید ایدۀ

روند  انیسه جر نیا یقیرصد همزمان و تلف یبرا تواندیها ماز روش بیکند کدام ترک شخصکه م یعمل یچارچوب راهنما
 ریو تفس بیترک گریکدیمعنادار با  یاوهیمتنوع را به ش یهاروش نیحاصل از ا یهاافتهی توانیبه کار گرفته شود و چگونه م

 .کندیم دیمشکل را تشد نیا افت،یدست  دیمحصول جد یابیدهیا یقابل اقدام برا یهانشیکرد تا به ب
 یدف محورهها(،  کیتکن ی)پراکندگ یشناختروندها( و روش کپارچهی لی)عدم تحل یمفهوم یهاشکاف نیرفع ا یتلاش برا در

 دیه تولمرحل تیهدا یاست که مشخصاً برا یراهبرد ینگارندهیبر آ یمبتن کپارچهیچارچوب  کیپژوهش، توسعه و ارائه  نیا
 یوازهمزمان و م لی(، با الزام به تحل1 مرحله) یشده است. در مرحله روندشناس یطراح دیتوسعه محصول جد ندیدر فرآ دهیا

 یرخدادهم شبکه لی)مانند تحل یفیو ک یکم یهامکمل از روش یامجموعه یریکارگو بازار و با به یعلم، فناور یروندها
هان پن نیکشف مضام یبرا یموضوع یسازمدلساختارها،  میترس یبرا گواهی ثبت اختراع یطبقه بند یو کدها یدیکلمات کل

 یآت یوندهار یبرا وندیپ ینیبشیبازار و پ یهادر داده یهمبستگ نیاحساسات و قوان لی، تحلگواهی ثبت اختراعدر مقالات و 
درون هر  یوندهاها نه تنها رروش نی. اکندیمجزا و گسسته غلبه م یهالیبر تحل چارچوب فعالانه نیمحصول(، ا یهایژگیو

ع، متقاط یالگوها ییامکان شناسا ،یو چندوجه افتهیساختار یهابلکه با فراهم آوردن داده سازند،یحوزه را آشکار م
 مرحله) یپردازدهی. در مرحله ادهندیم شیرا افزا شوندیم داریسه حوزه پد نیا یکه در نقاط تلاق یفیضع علائمو  هاییگراهم
 دهیچیپ یهانشیب تبدیل یبرا مندساختار رویکردی ،یدلف ندیو فرآ افتهیساختارمهین یهااز مصاحبه ستفاده(، چارچوب با ا2

که دانش  کندیم نیضممرحله ت نی. ادهدیارائه م یابیمحصول ملموس و قابل ارز میاول به مفاه مرحلهمحور حاصل از و داده
 یل با روندهانه تنها خلاقانه، بلکه به طور مستد یینها یهادهیشده و ا بیبر داده ترک یمبتن یهاافتهیخبرگان با  یتخصص

عطر زنانه،  یهادهیا دیتول یبرا یعطرساز یایچارچوب در صنعت پو نیا یسازادهیهمسو باشند. نحوه پ ندهیآ شدهینیبشیپ
 یروند یهالیتحل تواندیم کپارچهی کردیرو نیتا نشان داده شود چگونه ا شودیشرح داده م لیپژوهش به تفص نیدر ادامه ا

 .دیکمک نما نگرندهیمحصول آ میزده و به خلق مفاه وندیپ یبستر واقع کیدر  یعمل یابیدهیرا به ا دهیچیپ

 
 نظری و پیشینه پژوهشمبانی . 2
 قیاز طر یسنت ینیبشیخود را از پ است که بالقوه آنها، یامدهایو پ ندهیتحولات آ یانگارشیپ ییتوانا ،یراهبرد ینگرندهیآ

 ،ینگارندهی(. آ2۰13)روربک و شوارتز،  کندیم زیواحد، متما یهاینیبشیپ یجستجو یبالقوه، به جا یندهیآ نیبر چند دیتأک
و  یریپذانطباق تیاز احتمالات، تقو یفیط یها براسازمان یسازو هدف آن آماده کندیم قیرا تصد ندهیآ یذات تیقطع دمع

 یندهیفعال به آ یدهشکل یبلکه برا ر،ییواکنش به تغ یها را نه تنها برادستانه، سازمان شیپ کردیرو نیاست. ا یآورتاب
 یقو یهایاستراتژ یبالقوه و توسعه 1زنندهبرهم یها ینوآور یی، شناساپدیدارشونده یروندها ینیبشیپ قیخود از طر

به طور  یو نوآور یراهبرد تیریمد پیشینهدر  ینگارندهیآ ندهیفزا تی(. اهم2۰25 ز،یمون-سکیانیو  ینلی)کا سازدیتوانمند م
 دهندیرا نشان م یآت یقاتیتحق یرهایها و مسروش یگستردگ ر،یمند اخنظام یورهاشده است، چنانکه مر دییتا یاگسترده

 .(2۰22و همکاران،  2چینکووی)مار
 تیو عدم قطع یدگیچیپرداختن به پ یکه هر کدام برا کندیها استفاده ماز روش یمتنوع یاز مجموعه یراهبرد ینگارندهیآ

به  هاینیبشیپ جادیو ا هانشیب یآورجمع یاغلب برا ینگارندهیآ یهیاول یهاهیدر حال تکامل هستند. رو ندهیآ یندهیفزا
نظرات  یبررس یها براروش نی(. اگرچه ا2۰22، 3و کارتمو سترومیبودند )ن یمتک یدلف یهاشیمایو پ یتخصص جلسات

 افتیمحدودشان در در ییبالقوه و توانا تیذهن لیاوقات به دل یمند بودند، اما گاهبه اجماع ارزش یابیکارشناسان و دست
 ها،تیمحدود نیدر پاسخ به ا .(2۰24، 4)دولونگ و رابرت گرفتندیقرار م ادمورد انتق زنندهبرهم راتییتغ ای فیضع علائم
، کارگرفته شدبه یطیمح تیریو مد یفناور یابیافق ، که در ابتدا در ارز شیظهور کردند. پو یتریو مشارکت اتریپو یهاروش

 لیمختلف تبد یهادر حوزه فیضع علائمو  پدیدارشونده یروندها مندنظامکاوش  یبرا ینگارندهیآ یبرا یدیکل یبه ابزار
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را قادر ساخت تا  ینگارندهیمتخصصان آ تر،رانهیشگیپ یکردیبه سمت رو رییتغ نی(. ا2۰24و همکاران،  1شد )بنگستون
 رندگانیگمیتصم درسیرا که ممکن است هنوز در د یا پدیدارشونده یهاکرده و فرصت ینیبشیبالقوه را پ زنندهبرهم راتییتغ

همراه بوده  رییتغ فیضع علائم لیو تحل ییشناسا یبرا مندنظام یهابر روش ندهیامر با تمرکز فزا نیکنند. ا یینباشند، شناسا
تا  افتیداشت، تکامل  یآمار ینیبشیدر پ شهیروند، که در ابتدا ر لیتحل ن،ی(. علاوه بر ا2۰25است )شائوا و خلوپوف، 

. ردیرا در نظر بگ رییتغ یاسیو س یطیمح ،یاقتصاد ،یفناور ،یاجتماع هایپیشراندهد و  یخود جا را در یفیک یهانشیب
-ای)سانابر کندیم قیمحتمل را تصد یهاندهیآ یدهآنها بر شکل یبیترک ریروندها و تأث یوستگیتر، به هم پگسترده دگاهید نیا

 یراه فناور یهانقشه جادیا یبرا یکاوو متن گواهی ثبت اختراع لیمانند تحل ییها(. به طور خاص، روش2۰24زد و همکاران، 
 یکه در ابتدا در حوزه و،ینارس یزیربرنامه .(2۰22)اوزجان و همکاران، اندهکارگرفته شدبهصنعت  یروندها ینیبشیو پ

 ،یقو یهایاستراتژ یو توسعه نیگزیجا یهاندهیکاوش آ یقدرتمند برا یابزار به مثابه افت،یتوسعه  یشرکت یاستراتژ
ه است، کارگرفته شدبه یراهبرد تیریدر مد یابه طور گسترده کردیرو نی(. ا2۰24و همکاران،  2برجسته شد )زارتا سوسا

در  یراهبرد تیریو مد ینگارندهیآ یرا برا ویبر سنار یمبتن یقو یزیربرنامه کپارچهی کردی( رو2۰16و همکاران ) 3زادهیعل
مورد  ییغذا هاینظام ندهیآ یبندچارچوب یبرا زین ینگارندهیآ یوهایسنار یانواع کم یحت راً،ی. اخکار بردندبه یصنعت انرژ

را قادر  نفعانیذ تر،یو مشارکت ترییروا یکردیبه سمت رو رییتغ نیا .(2۰25و همکاران،  4رایاند )رقرار گرفته یبررس
 یمبتن یسازهیو شب یسازمدل راً،یکنند. اخ جادیبالقوه ا یهاندهیاز آ یشوند و درک مشترک رویارو تیتا با عدم قطع سازدیم

 ایمداخلات  یبالقوه راتیتأث یسازهیو شب دهیچیپ هاینظام ییایپو یبررس یبرا یادوارکنندهیام یابزارها در قالب 5بر عامل
، همراه با استفاده یمحاسبات یکردهایرو نی(. ا2۰24و همکاران،  6ازید-)تورالبا اندپدیدارشدهمختلف  یاستیس یهاانتخاب

، به متخصصان (2۰25و همکاران،  8سیانی؛ کارا2۰25و همکاران،  7ی)مارکوچ یها و هوش مصنوعاز کلان داده ندهیفزا
 قاتی. تحقندیازمایمختلف را ب یهایاستراتژ یآورو تاب رندیرا در نظر بگ لیبد یهاندهیکه آ دهندیامکان را م نیا ینگارندهیآ

 یدادهایرو ییناشناخته و شناسا یهاندهیدرک بهتر آ یبرا ینگارندهیآ یهابه دنبال گسترش روش نیهمچن دیجد
 ینگارندهیآدر  لیدخ یشناخت یسازوکارها یبه بررس ی( و حت2۰24 ،9اکووایو پروسکور کیتنیهستند )س ینیبشیپسخت

 یکردهایرو یبرا ندهیفزا یتقاضا یدهندهنشان ،ینگارندهیآ یهاتکامل مداوم روش نی(. ا2۰25، 1۰و کوراتزا لای)فا پردازندیم
 وسعهو ت ینوآور تیهدا یروزافزون آن را برا تیاست و اهم ندهیآ یدهدرک و شکل یبرا تریو مشارکت تریقو تر،فیظر

و  یمشارکت ینگارندهیآ یکه به بررس 2۰22و همکاران،  ی)ل سازدیبرجسته م یامروز دهیچیپ یهاطیدر مح دیمحصول جد
 اند(.پرداخته ینیچ یداروساز یهادر شرکت دیتوسعه محصول جد

 یاهستند، مجموعه یرقابت تیکه به دنبال رشد و مز ییهاسازمان یاتیح یروین مثابه، به (NPD) دیمحصول جد توسعه
، مانند NPD یسنت یها. مدلکندیم لیقابل فروش تبد پیشنهادهانوپا را به  یهادهیکه ا ردیگیرا در بر م ندهایاز فرآ یچندوجه

 کنندیم تیمراحل مجزا هدا قیها را از طردارند و پروژه دیتأک یبیو ترت یخط کردیرو کی، بر  11یادروازه-یامرحله ندیفرآ
و  تیکه با عدم قطع NPD  مرحله ابتدایی پرابهام(.  2۰11)کوپر،  شوندیمشخص م یریگمیتصم یهاکه هر کدام با دروازه

. شودیکاشته م ندهیشکست( محصول آ ای) تیاست که در آن بذر موفق یاتیمرحله ح کی چنانهم شود،یابهام بالا مشخص م
 یازهایکه ن یتوسعه محصولات یبرا ،یسنجامکان یابیتوسعه مفهوم و ارز ده،یا دیشامل تول ه،یمرحله اول نیمؤثر ا تیریمد

محصول  توسعه (2۰24 ر،یپ-و سنت سیاست )بل یضرور کنند،یم جادیارزش ا انیمشتر یو برا کنندیبازار را برآورده م
 دیاست، تشد رییکه به سرعت در حال تغ یوکار امروزکسب طیکه در مح ییهاروبروست، چالش یمتعدد یهابا چالش دیجد

 یهاییایو پو یفناور زنندهبرهم یها ینوآور ،یدر حال تکامل مشتر حاتیاز ترج یکه ناش ت،یعدم قطع تیری. مدشوندیم
واقعاً نوآورانه که محصولات را از رقبا  یهادهیا جادی( ا2۰24 ر،یپ-و سنت سیاست )بل یمانع دائم کیاست، همچنان  یرقابت

                                                                                                                                                          
1. Bengston  
2. Zartha Sossa 

3. Alizadeh  

4. Riera  

5. Agent-based modeling 

6. Torralba-Díaz  

7. Marcucci  

8. Carayannis 

9. Sytnik & Proskuryakova 

1۰. Faiella & Corazza 

11. Stage-gate 
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 نانیبازار، اطم یمحصولات با تقاضا یاست. همسوساز یمبارزه دائم کی کند،یم جادیارزش ا انیمشتر یو برا کندیم زیمتما
بازار  قاتیتحق ازمندین کند،یهدف را برآورده م انیدر حال تکامل مشتر یهاو خواسته ازهاین افتهیتوسعه پیشنهادها نکهیاز ا

 (.2۰17 ،1شنریاست )چارتر و ت یمداوم و بازخورد مشتر
حفظ  یبرا یها را ملزم به سازگار( هستند و شرکتNPD) دیمحصول جد یکل توسعهش رییدر حال تغ یدیکل یروندها
ها را غالب است و شرکت یالگو کیو ادغام دانش، همچنان  یخارج یبر همکار دیباز، با تأک ی. نوآورکنندیم یریپذرقابت
 ازهایکاربرمحور، با تمرکز بر ن ی(. طراح2۰24زد و همکاران، -ای)سانابر ندبهره ببر یتا از دانش و منابع خارج سازدیقادر م

مهم است و در  اریبس شوند،یهدف سازگار م انیکه با مشتر یمحصولات موفق یتوسعه یبرا ،ییو بازخورد کاربر نها
 .(2۰24و همکاران،  2)بائو شودیم دیمحور تأک-انسان یبر همکار ،یمانند توسعه محصول اجتماع دتریجد یهامیپارادا
مولد، در  یو هوش مصنوع یمجاز یسازکلان داده، نمونه لیو تحل هیتجز ،یاز جمله هوش مصنوع تال،یجید یهایفناور

 یشدهیسازیات شخصیبر داده، تجرب یمبتن یریگمیتصم تر،عیسر یتوسعه یهاهستند و چرخه NPDحال متحول کردن 
 سازندیم ریپذ( را امکانگواهی ثبت اختراع یها)به عنوان مثال، با استفاده از داده یطراح میخودکار مفاه دیتول یو حت یمشتر
در حال به چالش  یاندهیبه طور فزا زیچابک و ناب ن یکردهایرو .(2۰24، 4؛ وندان و گوئوژونگ2۰24 ،3یودیو دو یانی)مار
دارند  دیتأک یمستمر با مشتر یو اعتبارسنج عیهستند و بر توسعه تکرارشونده، بازخورد سر یسنت یهامدل لیتکم ای دنیکش

قرار دارند  NPDبلکه در مرکز  ستند،ین یفرع یهاجنبه گرید یداری(. ملاحظات پا2۰11 س،ی؛ ر2۰25و همکاران،  5)پالسودکار
 یروندها نی(. ا2۰17 شنر،ی)چارتر و ت کنندیمحصول ادغام م یو توسعه یرا در طراح یو اجتماع یطیو عوامل مح

 هستند. NPDجامع به  کردیرو کیبازار، مستلزم  ییایو پو یدر علم، فناور پیوستههمبه

 ،ی( امروزVUCAو مبهم ) دهیچینامطمئن، پ ثبات،یوکار بکسب طیدر مح .دیو توسعه محصول جد یرانگندهیآ نیتعامل ب
(. 2۰24 اکووا،یو پروسکور کیتنیس) تبدیل شده استضرورت  کی به  دیمحصول جد یدر توسعه یراهبرد یرانگندهیادغام آ

 ینیبشیرا پ ندهیآ یهاو فرصت ازهایسازد تا نیرا قادر م NPD یهامی، ت6بدیل ،آینده نیبا تمرکز بر کاوش چند ،یرانگندهیآ
در حال تکامل بازار هماهنگ شوند، کاهش  یبا تقاضاها توانندینم ای شوندیرا که منسوخ م یمحصولات یکنند و خطر توسعه

 دییبه طور گسترده مورد تأ دیدر توسعه محصول جد یرانگندهیادغام آ تیکه اهم یدر حال (.2۰22 اتو،یو وک ویساکلِاردهند )
 ی،عمل یهاییجامع و راهنما یهااغلب در ارائه چارچوب یفعل یکردهای(، رو2۰25 وس،یسیقرار گرفته است )مبارک و جوسو

)به عنوان  یرانگندهیخاص آکیفی  یهاموجود اغلب بر روش هایچارچوب. مانندیناکام م ،دهیا دیتول یمرحله یبرا ژهیبه و
، مانند NPDرا در مراحل خاص  یرانگندهیکه آ ی( تمرکز دارند. مطالعات2۰16و همکاران،  زادهی)عل ویسنار یزیرمثال، برنامه

 یفناور ،یعلم یتر روندهاگسترده ینهیمحدود هستند و اغلب زم کنند،یم ی(، بررس2۰25 وس،یسی)مبارک و جوسو دهیا دیتول
 یقاتیکمبود تحق ن،ی. علاوه بر اشوندیم ندهیآ تغییرات محصولات مقاوم در برابر یو مانع توسعه رندیگیم دهیو بازار را ناد

پژوهش با  نی. اکندیرا در متون موجود برجسته م یمهم افشک کند،یم یبررس دهیا دیروندها را در تول نیا یبیترک ریکه تأث
 دیتول یروند در مرحله لیو تحل یرانگندهیکه به طور خاص به ادغام آ کندیم شنهادیرا پ یشکاف، چارچوب نیا رفعهدف 

 ،یسنجو بازار، از جمله کتاب یفناور ،یعلم یروندها لیتحل یرا برا یمختلف یهاپژوهش روش نیا .پردازدیم NPD یدهیا
ها، روش نیا بیچارچوب با ترک نی. اکندی( ادغام میکاو)شامل متن یبازخورد مشتر لی، و تحلگواهی ثبت اختراع لیتحل
 فیتا ط سازدیرا قادر م دیمحصول جد یتوسعه یهامیو ت دهدیم رائهروند ا لیتحل یتر براو جامع تریقو یکردیرو

موجود در  یهاروش یبه پراکندگ نیهمچن یارشتهانیم کردیرو نی. ادر نظر بگیرندرا  هادگاهیو د هانشیاز ب یترعیوس
 خلا پژوهش شناسایی شده را به تصویر می کشد. 1شکل  .پردازدیمبرای رصد روندهای آینده  یقاتیمختلف تحق یهاحوزه

 

                                                                                                                                                          
1. Charter & Tischner 

2. Bao 

3. Mariani & Dwivedi 

4. Wendan & Guozhong 
5. Palsodkar 

6. Alternative futures 
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 پژوهش ء. خلا1شکل 

 
 پژوهش شناسی. روش3

 یروندها کپارچهی لیبا تحل دیدر توسعه محصول جد یراهبرد ینگارندهیپژوهش با هدف توسعه چارچوب آ نیدر بخش اول، ا
 نیپژوهش استفاده شد؛ به ا نیدر ا یی. از استدلال استقرادیانجام گرد سمیفلسفه پراگمات کیبر  یو بازار، مبتن یعلم، فناور

حرکت  کپارچهیو  تریکل یچارچوب مفهوم کیبه سمت ساخت  ،پیشینهاز مرور  صلمشخص حا یهاافتهی لیکه با تحل یمعن
 یراهنما روی)پ قیدق پیشینهمند مرور نظام کی هیبود که بر پا( 2۰22، 1)کوچر و لبارون کپارچهیمرور  ،یمحور یشد. استراتژ
PRISMAپیشینهمرتبط از  یهاافتهی یشامل سنتز مفهوم ،یو مقطع یفیک کردیرو نیاستوار شد. ا( 2۰21 ،2ی( )تاگول و توو 

در جهت  یشنهادیپ یاچارچوب دومرحله یها، ساختار منسجم و کاربردآن قیو تلف سهیمقا ،یانتقاد لیتحل قیبود که از طر
 شکل گرفت. ،پیشینهبه شکاف موجود در  یپاسخ ارائه

( گام نخست، 1را دنبال کرد. ) افتهیساختار یندی، فرآ(2۰22، 3)کوچر و لبارون کپارچهیمرور  یریکارگپژوهش با به نیا
 ینگارندهیو بازار با آ یعلم، فناور یروندها لیتحل یسازکپارچهی یبرا یاتیعمل یفقدان چارچوب یعنی یمسئله اصل ییشناسا
( سپس، مرحله 2بود. ) یچارچوب نیتوسعه چن یهدف پژوهش برا نییو تع دیتوسعه محصول جد یابیدهیا رد یراهبرد

انجام شد؛ ( 2۰21 ،ی)تاگول و توو PRISMA یبر اساس راهنما قیدق پیشینهمند مرور نظام کی یمنابع با اجرا یجستجو
 ییشناسا»و  «دیتوسعه محصول جد» ،«یراهبرد ینگارندهیآ»( در سه حوزه یسیو انگل یمرتبط )فارس یهادواژهیکل

تا منابع  دیاسکوپوس( جستجو گرد نس،ی)وب آو سا یالمللنی( و برانداکیا ران،ی)مگ یداده مل یهاگاهیدر پا« فرصت/روند
 شوند. یمرتبط گردآور

 ییورود و خروج مشخص، با تمرکز بر ارتباط محتوا یارهایبر اساس مع شدهیها، منابع گردآورداده یابی( در مرحله ارز3)
شامل  ی( مرحله محور4شدند. ) یغربالگر ق،یتحق یهادر حوزه یعمل یابزارها ای ینظر یهامدل ،یمفهوم یهابا چارچوب

مضمون  لیو تحل یفیک یمحتوا لیتحت تحل ،ییشده از منابع نهااستخراج یدیکل اتها بود؛ اطلاعو سنتز داده لیو تحل هیتجز

                                                                                                                                                          
1. Kutcher & LeBaron 2. Tugwell & Tovey 3. Kutcher & LeBaron 
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و  میمفاه قیو تلف سهیمقا ،یانتقاد لی)شامل تحل یسنتز مفهوم قیقرار گرفت و سپس از طر( 2۰19، 1و اسنلگرو یسمورادی)و
 یکامل چارچوب مفهوم حیبا تشر جینتا ت،ی( در نها5شکل گرفت. ) دیچارچوب جد اختار، س((2۰2۰، 2ها؛ )جاکولاروش

 یمراحل غربالگر 2ارائه شد. شکل  ه،یاول یبه شکاف دانش یو پاسخ یاصل افتهی در قالب ند،یفرآ نیحاصل از ا یادومرحله
 . دهدمیمقالات را نشان 

 
 . مراحل غربالگری مقالات2شکل 

از  سم،یپژوهش با اتخاذ فلسفه پراگمات نیاچارچوب ارائه شده در صنعت عطرسازی،  سازیپیادهدر بخش دوم و با هدف 
 . بردیبهره م یمتوال ینییبا طرح تب ختهیآم کردیرو
 مندنظامبه رصد  ،ییاستدلال عمدتاً استقرا یریمرحله، با به کارگ نیا در: (یکمّ کردیروندها )رو لیرصد و تحلمرحله اول: . 1

 یگردآور یبخش از منابع معتبر و متنوع نیا یبرا ازیمورد ن هیثانو یهافناورانه و بازار پرداخته شد. داده ،یعلم یروندها
 یگواهی ثبت اختراع یها، داده4اسکوپوسو  3وب آو ساینس یهاگاهیعطر از پا حوزهمرتبط با  یمقالات علم یها: دادهدیگرد

( و نظرات ازاتی، امتتارنماها) انهیعطر برتر سال 1۰۰بازار شامل مشخصات  یها، و دادهLens.org گاهیمرتبط با عطر از پا
ها با استفاده از داده نیاستخراج شدند. ا 2۰24تا  2۰12 یدر بازه زمان 5تخصصی حوزه عطر یتخصص تیساکاربران از وب

طبقه بندی  یو شبکه کدها یفراوان لی)تحل گواهی ثبت اختراع لیتحل( 2)(، یسنجکتاب لی)تحل یسنجعلم( 1)شامل  یکم فنون
( 4)(، یعطر یتارنماهاو  هادواژهیکل یرخدادشبکه )هم لیتحلSAO ،)(3 ) لی، تحل یموضوع یساز، مدلگواهی ثبت اختراع

( مورد تارنماها یآت باتیکتر یبرا وندیپ ینیبشی)پ کنندهینیبشیپ یهالیتحل( 5)( و انی)نظرات مشتر یموضوع یسازمدل
 شوند. ییشناسا یدیکل یقرار گرفتند تا روندها و الگوها لیتحل

مرحله اول و  یکمّ یهاافتهی قیو درک عم نییمرحله دوم، با هدف تب در: (یفیک کردی)رو شیو پالا یپردازدهیدوم: ا مرحله. 2
مرحله  یهاافتهیابتدا،  استفاده شد. یکاوو پس یبا استدلال استفهام یفیک کردیمحصول، از رو یعمل یهادهیها به اآن لیتبد

و  هانشیب افته،یساختارمهین یهامصاحبه قیو از طر رفتقرار گ نگاریندهیآ و نفر از خبرگان صنعت عطر 3۰ اریاول در اخت
به اجماع بر  یابیو دست شیپالا ی. سپس، برادیگرد یبندمضمون، دسته لیها استخراج و با استفاده از تحلآن هیاول یهادهیا

 هیاول یاهدهیاشامل  یااستفاده شد. در دور اول، پرسشنامه با دورهای متوالی یمحصول، از روش دلف هیاول یهادهیا یرو
کنند. در  یبایارز 1۰تا  1 اسیرا در مق دهیخبرگان قرار گرفت تا هر ا اریبهبود، در اخت پیشنهادهاارائه  یبرا یبه همراه بخش
خود  یابیارز تارائه شد ااز نظرات( مجدداً به خبرگان  یاو خلاصه ازاتیامت نیانگیدور اول )م شدهبندیجمع جیدور دوم، نتا

 ازاتیامت نینگایم رییدر نظرات خبرگان بود که با عدم تغ یداریبه پا دنیرس ،یدلف ندیتوقف فرآ اریکنند. مع ییو نها ینیرا بازب
توسعه محصول  یبرا شدهشیو پالا یینها یهادهیمرحله، ا نیا یشد. خروج دهینسبت به دور قبل، سنج نیماز  شیب هادهیا

 بود. دیجد
 

 های پژوهشیافته. 4
پژوهش محسوب  نیا یو نظر یاصل یکه خروج یشنهادیپ یاشرح است: نخست، چارچوب دو مرحلهاین بخش به  نیساختار ا

فناورانه و  ،یعلم یروندها لیتحل یها)با روش یروندشناس مرحلهچارچوب، شامل  نیا یخواهد شد. اجزا حیتشر شود،یم
چارچوب  یکاربرد عمل شی. سپس، به منظور نماگردندیم نییبه دقت تب د،یجد ولتوسعه مفهوم محص مرحلهبازار( و 

 دیتول یبرا یچارچوب در صنعت عطرساز نیا یسازادهیحاصل از پ جیآن، نتا یهایاز خروج یاو ارائه نمونه یشنهادیپ

                                                                                                                                                          
1. Vaismoradi & Snelgrove 

2. Jaakkola 
3. Web of Science 

4. Scopus 

5. Parfumo.net 
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 تواندیم افتهیکه چگونه چارچوب توسعه دهدیبخش نشان م نیخواهد شد. ا لیزنانه، ارائه و تحل یعطرها یبرا دیجد یهادهیا
  کمک کند. یبستر واقع کیمحصول نوآورانه در  میها به مفاهآن لیروندها و تبد ییبه شناسا
حصول راهبردی توسعه م نگاریآیندهچارچوب پیشنهادی  3شکل . راهبردی توسعه محصول جدید نگاریآیندهچارچوب 

 :دهدمیجدید را ارائه 

 
 راهبردی نگاریآیندهچارچوب تولید ایده توسعه محصول جدید مبتنی بر . 3شکل 

 
 رچهکپای لیبا تحل ن،یادیمرحله بن نیا. و بازار( یعلم، فناور یروندها یدبانیرصد و د ،یی)شناسا ی: روندشناس1مرحله 

واهد لازم را شبر  یو مبتن قیدرک عم ،یفیو ک یکم یهااز روش یبیترک قیفناورانه و بازار از طر ،یعلم یروندها مندنظامو 
 متفاوت است. جیگسسته را یکردهایو با رو کندیفراهم م

کرده  ارائه کپارچهی یکردیپژوهش رو نیدر توسعه محصول، ا یاتیح یعلم یروندها ییشناسا یبرا. رصد روندهای علمی
ساختار ( 2 ر،( تأثی1سه جنبه مکمل  یچارچوب به طور متوال نی. اکندیم بیرا ترک 2ینقشه علم میو ترس 1یسنجکتاب فنونکه 
 نی. اسازدیمرحله بعد را فراهم م یورود ل،یتحل حلهکه هر مر یبه طور د،ینمایم لتحلی را – یعلم قاتیتحق یمحتوا( 3و 

 یو روندها یعلم یاز دورنما تریو قو ترقیجامع، عم یمختلف، درک یهادگاهیها، با ادغام دآن یمتوال یها و اجراروش بیترک
 .(4)شکل  کندیم نیرا تضم یدیکل

 
 . چارچوب رصد علمی4شکل 

 
 یهاحوزه ییو شناسا یحوزه علم یکل یدورنما میبا هدف ترس ،یمرحله مقدمات نیا: ریتأثتحلیل و  . ترسیم نقشه علمی1

با  ینقشه علم میمرحله، ترس نیدر ا یدیکل یکردهایاز رو یکی. کندیفراهم م ترقیعم یهالیتحل یبرا یاهیپا ،یاصل یپژوهش
 لی( تحل2ارتباطات و  یبصر شی( نما1روش با  نی(. ا2۰23و همکاران،  4است )چن 3یدیکلمات کل یرخدادهم لیاستفاده از تحل

. سازدیبالقوه را آشکار م یو روندها قیساختار حوزه تحق ها،دواژهیاستفاده از کل یزمانو هم یبر اساس فراوان یاخوشه

                                                                                                                                                          
1. Bibliometric 

2. Science Mapping 
3. Keyword co-occurrence 

4. Chen  
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و  رگذاری( با تمرکز بر مقالات پراستناد است که آثار تأث2۰21و همکاران،  1)دونتو یاستناد لیگام، تحل نیمکمل در ا کردیرو
که  یدر حال دهد؛یتر ارائه مجامع یریدو روش، تصو نیا بی. ترککندیرا مشخص م یپژوهش یرهایدهنده مسشکل نیادیبن

. دیافزایرا به آن م یرگذاریو تأث تیبُعد اهم یاستناد لیتحل دهد،یرا نشان م یساختار و ارتباطات موضوع یدیکلمات کلنقشه 
 یبرا یمستحکم انیفراهم کرده و بن یدیکل قاتیبرجسته و تحق نیاز مضام یتریقو هیها، درک اولروش ییافزاهم نیا

 .کندیم جادیا یبعد ییو محتوا یساختار یهالیتحل
 یاخوشه لی( تحل1. ابتدا، شودیدو روش مکمل استفاده م بیعلم، از ترک یفضا یساختار لیتحل یبرا. یساختار لیتحل. 2

و ساختار  دهدیآن ارائه م یهارشاخهیپژوهش و ز یاصل یهااز حوزه هیاول یریتصو ،یدیکلمات کل یرخدادبر هم یمبتن
 یریکارگبا به( 2۰11و همکاران،  3؛ کوبو2۰22 ،2تپلوفو  نایشبکه )مالاس لیتحل( 2. سپس، سازدیرا آشکار م نیادیبن

 بیو ضر یکینزد تیمرکز بیبه عنوان مثال، ترک بخشد؛یم قیرا تعم هیدرک اول نیمتنوع، ا کیتوپولوژ یهاشاخص
نقش و  ،یو چگال تیمرکز بیکه ترک یدر حال رود،یبه کار م یو تخصص پدیدارشونده یروندها ییشناسا یبرا یبندخوشه

هر مرحله بر مرحله بعد  یهاافتهیگام، که بهگام کردیرو نی. اکندیهر خوشه را در کل شبکه مشخص م یافتگیتوسعه زانیم
 یوعموض یهاحوزه ییایو پو تیجامع از موقع یبه درک یابیدست یها را برااز روش یبیقدرت استفاده ترک شود،یبنا م

 .دهدینشان م
 بیمحتوا از ترک لیها، تحلپژوهش یمحتوا قیو درک عم یساختار لیتحل یکم یهاافتهی یسازیمنظور غن به. تحلیل محتوا .3

متون کامل مقالات  قیعم یبا بررس (2۰19و اسنلگرو،  یسمورادی)و 4مضمون لیتحل( روش 1. بردیدو روش مکمل بهره م
. به بخشدیم ییمعنا قعم ،یکم یهاافتهیرا استخراج کرده و به  یپژوهش یهاو چالش هازهیانگ ات،یها، جزئدرون خوشه
 یترپنهان ای ترعیوس ییمعنا یساختارها ها،دهیچک لیبا تحل (2۰22اوزجان و همکاران، ) 5یموضوع یسازمدل( 2موازات آن، 

 یبرا یکی –دو روش  نیهمزمان از ا. استفاده کندیم ییآشکار نشده باشند، شناسا یاخوشه لیرا که ممکن است در تحل
که منجر به  کندیم جادیا یشناختروش ییافزاهم کی –تر گسترده یاالگوه ییشناسا یبرا یگریو متمرکز و د قیکاوش عم

 .شودیها مپژوهش یواقع یو محتوا یعلم یاز روندها یو چندوجه ترقیتر، دقجامع یدرک

گواهی  لیشامل تحل کپارچهی یکردیپژوهش رو نیا ،یدر نوآور یاتیفناورانه ح یدرک روندها یبرا. رصد روندهای فناوری
 ر،یبا تمرکز بر تأث یروند علم لیتحل هی)شب یروش چندوجه نی. اردیگیرا به کار م یفیو کاوش ک یرسازی، تصوثبت اختراع

 .دهدیفناورانه ارائه م یهاشرفتیجامع از پ یساختار و محتوا( درک

 
 یچارچوب رصد فناور. 5شکل 

 
 در قالب گواهی ثبت اختراع یهابا استفاده از داده ریز یکپارچهی یهالیتحل قیاز طر فناورانه یهاشرفتیبه طور خاص، پ

 :(5)شکل  شوندمی یبررس یمنبع اصل

                                                                                                                                                          
1. Donthu  
2. Malacina & Teplov 

3. Cobo 
4. Thematic analysis 

5. Topic modeling 
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، گواهی ثبت اختراع یهااز داده یریگبا بهره هیگام اول نیا(: گواهی ثبت اختراعبر  ی)مبتن . تصویرسازی و تحلیل تاثیر1
و  یفناور یدورنما می( ، به ترسCPC) گواهی ثبت اختراعمشترک  یبنداستاندارد مانند طبقه یبندطبقه یکدها ژهیبه و

 یشبکه جادی( با ا1: ابتدا، )ردیگیصورت م یلیتحل کردیدو رو بیترک قیامر از طر نی. اپردازدیم یدیکل یهایفناور ییشناسا
 یمختلف به صورت بصر یهایفناور نیبرجسته و ارتباطات متقابل ب یهاحوزه ،ی، ساختار کلCPC یکدها یرخدادهم
رشد، افول و  یهاییایکدها در طول زمان، پو نیهم یفراوان لی( تحل2سپس، ) .(2۰23و همکاران،  1وی)ل شودیداده م شینما

و  ریتصو نیا لیتکم ی. براکندیشبکه اضافه م یستایا ریرا به تصو یو بعد زمان سازدیم ارخاص را آشک یهایبلوغ فناور
و همکاران،  می)دا شودیروش سوم به کار گرفته م مثابهپراستناد به  یگواهی ثبت اختراع لی( تحل3) ،یرگذاریافزودن بُعد تأث

 نیادیبن یهایفناور ییاند، به شناسامورد استناد قرار گرفته رکه به طور مکر ییگواهی ثبت اختراع یو بررس یی( شناسا2۰18
 نگاشت( 1) –سه روش مکمل  نیا بیترک جه،یاند. در نترا شکل داده یبعد یهاینوآور ریکه مس کندیکمک م یرگذاریو تأث

از  یتریو چندبعد رتجامع درک –استناد  قیاز طر ری( سنجش تأث3و ) یفراوان یروند زمان لی( تحل2شبکه، ) ساختاری
 نیاز ا کیهر  ینسبت به استفاده مجزا یدیکل یهاینوآور یخیتار تیها و اهمحوزه ینسب یبرجستگ ،یانداز فناورچشم
 ..آوردیها فراهم مروش

؛ کوبو و 2۰22و تپلوف،  نایشبکه )مالاس لی( تحل1 یهااز روش یبیترک یریکارگبا به یساختار لیتحل. تحلیل ساختاری: 2
از  یترقی( ، به درک عم2۰23و همکاران،  وی)ل گواهی ثبت اختراع CPC یکدها یبر رو یبند( خوشه2( و 2۰11همکاران، 

 یاورفن یصرف دورنما شیفراتر از نما کردیرو نی. اپردازدیحوزه خاص م کیدر  هایفناور یتکامل ییایمتقابل و پو وابطر
که  یدر حال کند،یرا آشکار م یفناور یاصل یهاساختار و حوزه ،یبندخوشه قیمرتبط از طر یکدها یبندرفته و با گروه

جامع و  یگاهدیدو روش در کنار هم، د نی. اکشدیم ریکدها را به تصو نیا نیب اتو ارتباط یرخدادهم یشبکه، الگوها لیتحل
 .دهندیتحولات آن در طول زمان ارائه مو  یانداز فناوراز چشم افتهیساختار

و  یکینزد تیمانند مرکز یخاص یارهای( با استفاده از مع2۰22و تپلوف،  نایشبکه )مالاس لیتحل ،یساختار دگاهید نیا مکمل
 نییاپ یکینزد تیهمزمان مرکز یینهفته است: شناسا بشانیدر ترک ارهایمع نیا ی. قدرت واقعکندیعمل م یبندخوشه بیضر

جامعه  کی یریگدهنده شکلبالا )نشان یبندخوشه بی( و ضرپدیدارشوندهو بالقوه  یرامونیپ یهایدهنده فناور)نشان
را  یپدیدارشوندهو  یفناورانه تخصص یروندها صیمشخص، امکان تشخ یالگو کی در قالب( یحول آن فناور یتخصص
درک  ی)برا یاخوشه لیتحل بیترک ب،یترت نی. بداندشدهحوزه ادغام ن یاصل یکه هنوز به طور کامل در بدنه آوردیفراهم م

 لیاز صرف تحل ترقیدق ینشی( بپدیدارشونده یو روندها فیظر یهاییایپو ییشناسا یشبکه )برا لی( و تحلیساختار کل
 ..دهدیهر روش ارائه م یمجزا

 یمحتوا لی(، تحلیساختار یهالیو تحل یرسازی)مانند تصو گواهی ثبت اختراع یکم یهالیتحل لیتکم یبرا . تحلیل محتوا:3
 نی. ادیها به دست آبالقوه آن یکارکردها، اصول و کاربردها ها،یاز خود فناور یترقیتا درک عم شودیبه کار گرفته م یفیک

. کندیم یسازیرا غن یکم یهاافتهیمکمل،  یهااز روش یبیکرفته و با استفاده از تر یسطح یهایبندفراتر از طبقه کرد،یرو
 حاصل شود. تریکاربرد ینشیشده است تا باختراعات ثبت یواقع تیو ماه یآمار یالگوها نیپر کردن شکاف ب ،یهدف اصل

( 1). سازدیمتفاوت را روشن م یاجنبه کیکه هر  بردیمختلف بهره م یهاروش بیاز ترک ،یچندوجه یمحتوا لیتحل نیا
را  یدیکل یو الگوها می، مفاهگواهی ثبت اختراعمتن کامل  قیدق ی(، با بررس2۰19و اسنلگرو،  یسمورادی)و مضمون لیتحل

 یبا ساختارده (2۰23( )جانگ و همکاران، SAO) 2مفعول-فعل-موضوع لیتحل( 2). کندیرا فراهم م نهیاستخراج کرده و زم
( 3) ت،ی. در نهاکندیم لیمضمون را تکم لیو تحل دهدیارائه م یفناور یاز کارکرد اصل یدرک روشن ،یعملکرد وابطبه ر
مجدداً با استفاده از  زیموضوعات ن نیکه ا سازدیپنهان را آشکار م یموضوع ی، ساختارها LDAبا  یموضوع یسازمدل
 قیها، درک دقروش ییافزاهم نی. ادیبه دست آ یترو مرتبط ترقیعم نشیتا ب شوندیم یو اعتبارسنج ریمضمون تفس لیتحل

 .سازدیرا ممکن م ینوآور شرانیپ یهایاز فناور یو جامع

                                                                                                                                                          
1. Liu  2. Subject-action-object 
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 دیموفق محصول جد یتوسعه یکنندگان برامصرف رییدر حال تغ حاتیبازار و ترج یدرک روندها. رصد روندهای بازار
بازخورد  و محصولات موجود لیکه تحل کندیاستفاده م آمیخته یهاروش کردیرو کیچارچوب از  نیمهم است. ا اریبس

 یهایبنددسته یبرا تواندیچارچوب م نی. اکندیم بیغالب بازار ترک یدهارون ییشناسا یرا برا نیآنلا یهااز پلتفرم یمشتر
چارچوب  6شکل  محصول فراهم کند. یو توسعه ینوآور یرا برا یارزشمند یهانشیمختلف محصولات اعمال شود و ب

 .دهدمی رصد بازار را نشان

 
 چارچوب رصد بازار. 6شکل 

 
 :شوندیم یبررس ریز یهالیتحل قیبازار از طر یطور خاص، روندها به

از  یامحصول، مجموعه یهایژگیو ییایپو قیدرک عم یبرامحصول:  یهایژگیاستفاده از و و پیش بینی روند لیتحل
 یرخدادهم یهاشبکه( 1محصولات موفق،  یخیتار یهاداده لیابتدا، با تحل .شودیمکمل به کار گرفته م یلیتحل یهاروش

 (2۰21 ،1چیلیو ک ایریشبکه)گاو یارهایمع لیو تحل یبندخوشه( 2. سپس با استفاده از شوندیدر طول زمان ساخته م هایژگیو
( یاهیپا ای پدیدارشونده ،یها )مانند محور( و نقش آننی)مضام هایژگیو بیغالب ترک ی(، الگوهایو چگال تی)مانند مرکز

 نی. اسازدیرا آشکار م هایژگیو حاتیکلان در ترج یدر طول زمان، روندها نیمضام نیتکامل ا یابی. ردگرددیم ییشناسا
 نیآنگاه  ب-مشخص  اگر وابطکه ر شودیم لی( تکم2۰23)جانگ و همکاران،  2یهمبستگ نیکاوش قوان( 3با  یاشبکه لیتحل

روابط خاص در طول  نیا رییتغ ی( آشکار کرده و چگونگ3فتیل نان،یاطم ،یبانی)پشت یآمار یارهایمنفرد را با مع یهایژگیو
 یهایژگیاستفاده از و یو فعل یخیتار یاز الگوها ایو پو یچندوجه یدگاهیها دروش نیا بی. ترکدهدیزمان را نشان م
 .دهدیمحصول ارائه م

حافظه  یهاشبکه ژهیوبه ا،یپو وندیپ ینیبشیپ یهااز روش( 4 ،یخیتار لیحاصل از تحل یهانشیبر ب هیو با تک یگام بعد در
 یریادگیبا  شرفته،یپ یهامدل نی. اشودیاستفاده م ندهینگاه به آ ی(، برا2۰22)اوکادا و همکاران،  (LSTM) 4مدتکوتاهو بلند 
و بالقوه  دیجد یهابیترک پدیداریشدند، قادرند احتمال  لیتحل بلکه در مرحله ق هایژگیو یرخدادهم یهاشبکه یتکامل ریاز س

 یهاو داده نهی( زمیهمبستگ نیها، قوانها، خوشه)شبکه یخیتار لیتحل ن،یکنند. بنابرا ینیبشیپ ندهیرا در آ هایژگیموفق و
بازار  یآت حاتیفعالانه ترج ینیبشیپ( بر اساس آن، فراتر رفته و به LSTM) کنندهینیبشیپ یسازو مدل کندیلازم را فراهم م

 ینیبشیدرک گذشته و پ انیم یپل ،یبیترک کردیرو نی. اپردازدیمحصول م یهایژگیو بیدر ترک پدیدارشونده یهاو فرصت
 .کندیم جادیدر توسعه محصول ا ندهیآ

                                                                                                                                                          
1. Gaviria & Kilic 

2. Association rule mining 

3. Support, confidence, lift 

4. Long short-term memory 
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ها از روش یبیمحصول، بر ترک ینوآور تیو هدا حاتیدرک ترج یبرا انیبازخورد مشتر لیتحلی: بازخورد مشتر لیتحل
در  انیکه مشتر یدیکل نی(، مضام2۰24)توران و همکاران،  (LDA) یموضوع یسازمدل( 1دارد. ابتدا، با استفاده از  هیتک

 لیتحل( 2. سپس، شودیم ییشناسا کنند،یمحصول در طول زمان بحث م یو ظاهر نینماد ،یکارکرد یهامورد جنبه
 نیرا نسبت به ا انی( مشتریخنث ای ی( به صورت مکمل عمل کرده و نگرش )مثبت، منف2۰21و همکاران،  2)ژائو 1احساسات

 بیترک نی. اکندیم یابیبر واژگان، ارز یمبتن یکردهاینسبت به برند، با استفاده از رو نیو همچن شدهییشناسا نیمضام
بلکه شدت و نوع  ان،یمورد توجه مشتر موضوعاتکه نه تنها  یبه طور آورد،یرا فراهم م یترقیها امکان درک عمروش

 .سازدیبرند را برجسته م ایضعف خاص محصول  ایو نقاط قوت  شودیمشخص م زیها ناحساسات مرتبط با آن
زمان  حساسات را در بسترا لیو تحل یموضوع یسازحاصل از مدل یهاافتهی ،یمشتر حاتیروند ترج لیتحل ،یگام بعد در

 ازها،یر ند ایپو راتییتغ ،یدو روش قبل یهایبر خروج هیروش، با تک نی. اکندیم یبررس یتیمختلف جمع یهاگروه انیو در م
با  ب،یترت نی. بدسازدی( را آشکار میظاهر ن،ینماد ،یمختلف محصول )کارکرد یهایژگیو ینسب تیها و اهمخواسته

 تواندیکه م دیآیبه دست م انیاز ادراکات و انتظارات مشتر یجامع و چندبعد یری، تصوهاترکیب این روشاین  یریکارگبه
 .ردیگ قرارتوسعه و بهبود محصول  نهیدر زم یآت یهایریگمیتصم تیو هدا پدیدارشونده یروندها ییشناسا یمبنا

 میرا به مفاه 1 در مرحله شدهییشناسا یو علم یبازار، فناور یمرحله، روندها نیا. دیمفهوم محصول جد ی: توسعه2 مرحله
 لیتحل نیمرحله شکاف ب نیا افته،یساختار ندیفرآ کیو  یاز دانش تخصص یریگ. با بهرهکندیم لیتبد دیملموس محصول جد

 :شودیم انجام ریمراحل ز قیاز طر ندیفرآ نیا .کندیم کندمیبرطرف محصول را  توسعه یعمل یهادهیروند و ا

 ینهیماز متخصصان در ز گروهیبه  اول از مرحله شدهبیترک یهاافتهیمضمون:  لیو تحل یتخصص یهامصاحبه 
آنها در مورد  یهادگاهیو د هانشیب یآورجمع یبرا افتهیساختارمهین یها. سپس مصاحبهشودیمربوطه ارائه م

متن  یمون برامض لی. تحلشودیانجام م دهشمشاهده یبر اساس روندها ینوآور یبالقوه یهاها و چالشفرصت
 نیامر تضم نیستخراج شود. اا پدیدارشونده یهادهیو ا هاینگران ،یدیکل نیتا مضام شودیها به کار گرفته ممصاحبه

 .شودیمفهوم ادغام م یتوسعه ندیدر فرآ مندنظامبه طور  یکه دانش تخصص کندیم

 اول در مرحله شدهییشناسا یو روندها یتخصص یهامضمون مصاحبه لیبر اساس تحل: هیاول یدهیا دیتول ،
 یهایژگیو حیبا تشر د،یمحصول جد یبالقوه میمفاه مثابهبه  هادهیا نی. اشوندیم دیمحصول تول یهیاول یهادهیا

 یندهابا رو هیاول یهادهیا یبر همسوساز دیأک. تشوندیم یبندکارکردها و مخاطبان هدف آنها، چارچوب ،یاصل
 بازار است. پدیدارشونده یهافرصت ایکننده مصرف ینشدهبرآورده یازهایشده و پرداختن به نمشاهده

 هادهیاصلاح مکرر ا یبرا افتهیساختار یروش ،یدلف ندیفرآ کیمحصول در معرض  هیاول یهادهیسپس ا: یدلف روش 
 شیاز پ یارهایرا بر اساس مع هیاول یهادهی. در دور اول، متخصصان ارندیگیقرار م، اجماع متخصصان قیاز طر

. سپس از کنندیم یابیارز شده،ییشناسا یروندها با ییبازار و همسو توانایی ،یسنجمانند امکان شده،فیتعر
 یلاتربه سطح با یابیدست یبرا ی. دور دوم دلفشودیاستفاده م هیاول میاصلاح و بهبود مفاه یبازخورد دور اول برا

ش دلفی تا رسیدن گام های رو .شودیمحصول انجام م میمفاه نیترشدهو اصلاح نیتردوارکنندهیاز اجماع در مورد ام
 یبمحصول به خو یینها میکه مفاه کندیم نیتضم شوندهتکرار ندیفرآ نیا به اجماع توسط خبرگان ادامه می یابد.

 یینها یامنجر به مجموعه شوندهبازخورد و اصلاح تکرار ندیفرآ نیدارند. ا یبالاتر تیاند و احتمال موفقشده یبررس
 آماده هستند. شتریب یابیتوسعه و ارز یکه برا شودیم دیمحصول جد یقو میاز مفاه

چارچوب  یو اعتبارسنج یکاربرد عمل شیبخش، به منظور نما نیدر ا. در صنعت عطر شنهادیچارچوب پ سازیپیاده جینتا
 یعطرها یبرا دهیبا تمرکز بر توسعه ا ،یگام آن در صنعت عطرسازبهگام یسازادهیحاصل از پ جینتا ،یشنهادیپ یادو مرحله

 یبستر ،ینوآور یبالا تیو اهم انیمشتر قهیسل راتییآن در تغ یایپو تیماه لیصنعت به دل نی. انتخاب اگرددیزنانه، ارائه م
 یدیکل یاز روندها یاارائه شده در ادامه، شامل خلاصه یهاافتهیچارچوب فراهم نمود.  یآزمون عمل یمناسب برا

                                                                                                                                                          
1. Sentiment analysis 2. Zhao  



 103 ------------------------------ونکی و همکاران  / و بازار یروند علم، فناور لیتحل نگاری راهبردی وآینده با دیتوسعه محصول جد تولید ایدۀ

 دهیا حیتشر نی( و همچنیاول چارچوب: روندشناس مرحلهو بازار عطر )بر اساس  یعلم، فناور یهادر حوزه شدهییشناسا
دوم  مرحلهبا خبرگان ) یمصاحبه و دلف ندیفرآ یروندها و ط لیپس از تحلاست که ( «اگریمیک» ر)عط دیمحصول جد یینها

به  تواندیمند چارچوب منظام کردیکه چگونه رو دهدیبخش نشان م نی. ادیچارچوب: توسعه مفهوم محصول( حاصل گرد
 شود. منجرمشخص  یحوزه صنعت کیدر  نگرندهیمحصول آ یهادهیو ا یعمل یهانشیب دیتول

در مرحله اول بر مبنای گام های تشریح شده در بخش روش شناسی، . ل: رصد روندهای علم، فناوری و بازارمرحله او
 .شوندمیروندهای علمی، فناوری و بازار به تفکیک شناسایی 

 یمقاله علم 37۰3 یهادواژهیکل یرخدادشبکه هم لیتحلدر  ،یعلم یدر گام نخست رصد روندها. . رصد روندهای علمی1
 نیا ی، نقشه شناخت1ووس ویوورافزار با استفاده از نرم عطر(، وب آو ساینس با جستجوی کلیدواژه گاهیپا)استخراج شده از 

 یادی)سبز( بر نقش بن« عطر» تی(. مرکز7)شکل  گردیدمنجر  یاصل یشش خوشه موضوع ییو به شناسا شد میحوزه ترس
دهنده تمرکز قدرتمند ( نشانی)آب «ییایمیش بیترک»و « اسانس» یهاخوشه یکه برجستگ یدارد، در حال دیآن تأک یو تجار
« ادراک بو»)بنفش( و  «یاثرات پوست»مانند  زیمتما یهااست. ظهور خوشه یعیطب ژهیومواد معطر، به ییایمیش لیبر تحل
دهنده که نشان کندیرا منعکس م یانسان اتیو تجرب یمنیا ،یکاربرد یهابه سمت جنبه قاتیسبز(، گسترش تحق زا ی)بخش

-یمیش وندی)پ یارشتهانیم تیماه زین یاخوشهانیم یوندهایکننده است. پبلوغ حوزه و توجه به مصرف
 یعیو منابع طب ییایمیبا هسته ش یدانیم ،یاشبکه رساختا نی. در مجموع، اکندیم دییحوزه را تأ نی( ایپزشک/یشناسستیز

و هم  یفعل یهاتیهم اولو ب،یترت نیمنشعب شده و بد یو ادراک انسان یمنیکه فعالانه به سمت کاربرد، ا کندیم میرا ترس
 .سازدیرا روشن م یآت ینوآور یرهایمس

 
 در حوزه عطر یدیکلمات کل ی. شبکه هم رخداد7شکل 

 یدهارون میو ترس ییامکان شناسا، یموضوع یسازشبکه و مدل یهامضمون، شاخص لیتحل کردیرو نیا یهاافتهی بیترک
از  یاهمرتبط با عطر را فراهم آورد. در ادامه، خلاص یهادر پژوهش یآت یهایریگجهت ینیبشیپ نیو همچن یجار یعلم

 (.1ارائه خواهد شد )مطابق جدول  دهند،یرا شکل م یعلم یروندها نیاکه  یفیضع علائمو  هاشرانیپ

                                                                                                                                                          
1. VOSviewer 
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 حوزه عطر یعلم روندهای. 1 جدول

 شرح عنوان
شیمی عطر، ایمنی و اثرات 

 )پیشران( محیطیزیست
ها، ریزپوشانی و های استخراج ترکیبات معطر، شناسایی و تعیین خصوصیات شیمیایی آنسازی روشتحقیقات در این حوزه بر بهینه

 (2۰25و همکاران،  1شان)به عنوان مثال  تمرکز دارد هامحیطی آنشده رایحه، ارزیابی سمیت و ایمنی عطرها و تأثیرات زیسترهایش کنترل

)سیگنال  طعم و ادراک حسی غذا
 ضعیف(

این مضمون بر ارتباط بین ترکیبات شیمیایی، فرآوری مواد غذایی، و ادراک انسان از طعم و بو تمرکز دارد و به طور غیر مستقیم با درک 
 .(2۰25و همکاران،  2نویومبیپمثال  )به عنوان بهتر از رایحه و ادراک بویایی مرتبط است

تحلیلی برای شناسایی  فنون
 )پیشران( ترکیبات فرار

های مورد استفاده برای شناسایی و تعیین مقدار ترکیبات فرار مسئول بو، تمرکز دارد و به طور مستقیم با ها و فناوریاین حوزه بر روش
 .(2۰25و همکاران،  3اسپاتارو)به عنوان مثال  تحلیل و توسعه عطر مرتبط است

بیولوژی گیاهی و بیوسنتز 
 )پیشران( ترکیبات معطر

این مضمون به بررسی فرآیندهای بیولوژیکی و ژنتیکی دخیل در تولید ترکیبات معطر در گیاهان و نقش رایحه در تعاملات گیاه با محیط 
 (2۰25و همکاران،  4ویافستاتیهاج)به عنوان مثال  تبط استیابی مواد اولیه عطر مرپردازد و به طور غیر مستقیم با منبعمی

)سیگنال  رایحه نوشیدنی و تخمیر
 ضعیف(

 یاوهیم ای یریتخم یبا نتها یبا توسعه عطرها میرمستقیتمرکز دارد و به طور غ حهیبه را یدهدر شکل ریمضمون بر نقش مخمر و تخم نیا
 (.2۰24و همکاران،  5مرتبط است )ولکه

نگهداری مواد غذایی، فعالیت 
 اکسیدانی و ترکیبات شیمیاییآنتی

 )سیگنال ضعیف(

ها و ترکیبات شیمیایی مؤثر بر کیفیت و ماندگاری مواد غذایی اکسیدانهای نگهداری مواد غذایی، نقش آنتیاین مضمون به بررسی روش
 (2۰24و همکاران،  6وین)به عنوان مثال  ستپردازد و به طور غیرمستقیم با پایداری و ماندگاری عطر مرتبط امی

 
 شرفته،یپ یمیش قی)از طر حهیعملکرد و کنترل را یسازنهیبه( 1استوارند:  یدیکل شرانیحوزه عطر بر سه پ یعلم یروندها

اثرات  یابیر ارز)با تمرکز ب یمنیو ا یداریپا( 2(، یماندگار شیافزا یشده براکنترل شیچون رها ییهایو فناور قیدق لیتحل
ام از )با اله یو درک ادراک حس نینو ییایبو اتیخلق تجرب( 3(، و وسنتزیمانند ب یستیو کاوش منابع ز تیسم/یطیمحستیز

بال توسعه علوم مختلف، به دن کپارچهیتلاش  نیمنحصر به فرد(. ا یهالیپروفا جادیا ینوآورانه برا یندهایو فرا یعلوم حس
هدف در  نیبه ا یابیدست یباشند. برا تریغن یحس نظرو از  دارتریپا تر،منیتر، کارآمدتر، ااست که همزمان جذاب ییعطرها

است  یسازکپسوله نینو یهاکیمنظور تکن) شرفتهیپ یزپوشانیر یهایفناور یریکارگتمرکز بر به د،یتوسعه محصول جد
 تردهیچیپ یرا با استفاده از ساختارها حهیشده را یبندزمان ایهدفمند  شیرها یامکان طراح ،یسنت یهاکه فراتر از روش

 شیرها یبرا،( آورندیت( فراهم مرطوبت پوس ای، دما pHشونده )مانند پاسخ به فعال یهازمیمکان ای( هاهی)مانند چندلا
 ییایبو یکوردهادر آ یکاوش تجرب نیو همچن ابیو کم داریمعطر پا یهامولکول وسنتزیدر ب یگذارهیشده، سرماکنترل

 ای یاحساس یهابر پاسخ یمبتن حهیرا یکمتر شناخته شده( و طراح یعیطب باتیاز ترک گرفتهالهام یتارنماهانامتعارف )مانند 
 .روندیتوسعه محصول به شمار م ریدر مس یدیکل یهدفمند، اقدامات یکیولوژیزیف

سند ثبت  19464 یجامع بر رو یلیصنعت عطر، تحل یفناور دورنمایبه منظور کاوش در . در حوزه عطر یفناور یروندها
 یچندوجه یلیتحل یاستراتژ کیراستا، از  نیشده بودند، انجام گرفت. در ا یگردآور Lens.orgداده  گاهیاختراع مرتبط، که از پا

کدها به  نیا یرخدادشبکه هم لیتحل و می، ترساختراعگواهی ثبت  یبندطبقه یکدها عیتوز یابیبهره گرفته شد که شامل ارز
ا ب ن،یدر شبکه بود. علاوه بر ا شدهییشناسا یهامضمون خوشه ریو تفس ها،یفناور انیم یمنظور درک ساختار ارتباط

 یبرا SAO لیو تحل یموضوع یسازمدل فنونشدند و  ینیبشینوظهور پ یهایشبکه، فناور یهااستفاده از سنجه
 نیآمده از ادستبه جینتا یسازکپارچهیکارکرد اختراعات به کار رفتند.  ترقیکمتر مشهود و فهم دق یندهارو یآشکارساز

عرصه  ( درفیضع علائم) رییتغ هیاول یها( و نشانههاشرانیمحرک )پ یروهاین ،یاصل اناتیجر صیبه تشخ ،یمراحل متوال
 منجر شد.. یعطرساز یتکنولوژ

 :(2ی که روندهای فناوری حوزه عطر را شکل می دهند، ارائه می گردد )جدول ضعیف علائمدر ادامه خلاصه پیشران ها و 
 فناوری در حوزه عطر ضعیف علائمپیشران ها و . 2جدول 

                                                                                                                                                          
1. Shan  

2. Piombino  

3. Spataro  
4. Hadjiefstathiou  

5. Welke  

6. Niu  

 شرح عنوان

 شدهکنترل رهایشارائه هدفمند و 
هنکل آگ یی مانند گواهی ثبت اختراع)

، کولمار 2۰2۰ ،یا یا یج یو کو. ک

ی سازو نانوکپسوله ریزپوشانی
 )پیشران(

 رهایشو کنترل  یبفرار در برابر تخر یباتبا محافظت از ترک هایفناور ینا
 کنندیعطر کمک م یو بهبود پخش بو یماندگار یشها، به افزاآن

یشرفته ارائه پ هاینظام
 )پیشران(

 هاینظامو  هایدروژله ی،عملکرد یمرهایمانند پل یداستفاده از مواد جد
 یحهرا یشدهارائه هدفمند و رهایش کنترل یبرا یزسیالر
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در ارائه هوشمند  ییهایقرار دارد. شاهد نوآور یدیچند روند کل ییگراهم ریدر صنعت عطر تحت تأث یفناور شرفتیپ ریمس
هدفمند و  شیامکان رها ،یسازیشخص هاینظامو  شرفتهیمواد پ ،یزپوشانیچون ر ییهایبر فناور هیکه با تک میهست حهیرا

اصول  مبنا،ستیها بر استفاده از منابع زشده و تلاش لیتبد یمحور اصل کیبه  یداریا. همزمان، پکنندیشده را فراهم مکنترل
با استفاده از  یو هوشمندساز یلیتحل یهاتیقابل ن،یمتمرکز است. علاوه بر ا فناوریزیست تواناییسبز و کاوش  یمیش

بود بخشند. را به یطراح ندیو فرا قیسلا ینیبشیپ ت،یفیدر حال ارتقا هستند تا کنترل ک یهوش مصنوع ژهیوحسگرها و به
( و تعامل یداری)پا یریپذتیشده(، مسئولکنترل شی)مانند رها ییبر کارا دیبا تأک زین دینسل جد یهایبندبسته تاً،ینها
در عملکرد، سازگارتر با  ترقیدق ییانداز عطرهافناورانه، چشم یروهاین نیهوشمند( در حال ظهورند. ا یهایژگی)و

 د،یها در توسعه محصول جدفرصت نیاز ا یبرداربهره ی. براکنندیم میرا ترس تریغن یو با تجربه کاربر ستیزطیمح
و  یدر طراح یپاسخگو به محرک(، کاربرد هوش مصنوع یها)مانند کپسول شیرها نینو یهایاست بر فناور یضرور

 یهایبطر ری)نظ داریهوشمند و پا یهایبندو توسعه بسته دار،یپا فناوریزیستحاصل از  هیبازار، ادغام مواد اول ینیبشیپ
 ( تمرکز شود.یریپذو بازگشت تیشفاف یبرا NFCمجهز به 

محصول  1۰۰مربوط به  یهازنانه، داده یبازار عطرها یهاییایبه منظور درک پو. رصد روندهای بازار برای عطرهای زنانه
( و تارنماها) حهیرا باتیها که شامل ترکداده نیشد. ا یپارفومو گردآور تیسااز وب 2۰24تا  2۰12دوره  یبرتر سالانه ط

و روند  میترس ییایبو یتارنماها یرخدادهمقرار گرفت. ابتدا، ساختار  یاچندگانه یهالیتحل یکاربران بود، مبنا یبازخوردها
 یهمبستگ نیبا استخراج قوان تارنماها انیم یتلازم ی. سپس، الگوهادیگرد یابیشبکه ارز لیتحل یارهایها با معاستفاده از آن

قرار گرفت  یموضوع یسازآنان تحت مدل یهادگاهیکنندگان، دمصرف قهیسل راتییدر تغ ترقیکاوش عم یشد. برا ییشناسا
برآورد  یبرا وندیپ ینیبشیپ کیاز تکن ت،یشد. در نها دهیاحساسات سنج لیمختلف با تحل یها نسبت به برندهانگرش و

با  هایبررس نیشوند. مجموعه ا یینوظهور بازار شناسا یاستفاده شد تا روندها ییایبو یتارنماهامحتمل  یآت یهابیترک
 .رفتیانجام پذ دیاز توسعه محصولات جد یبانیپشت یبرا یشناختییبایو ز نینماد ،یعملکرد یدیهدف استخراج ابعاد کل

داشته است.  یتوجهقابل راتییزنان از عطر، تغ یهاات و خواستهکه انتظار دهدیزنانه نشان م یبازار عطرها یروندها لیتحل
 :ارائه شده اند 3شناسایی شده در جدول  ضعیف علائمدر قالب پیشران ها و  راتییتغ نیا

 بازار در حوزه عطر ضعیف علائم. پیشران ها و 3جدول 
 شرح روند

 خوش یفراتر از بو یعملکرد
 )پیشران(

 بخش،یانرژ ایبخش اثرات آرامش ،یقو یبالا، پخش بو یچندگانه مانند ماندگار یبا کارکردها ییدنبال عطرهاخوش، به یزنان علاوه بر بو
و  یدرمانگرم و خواص  یوهواآب ایخاص مانند ورزش  طیعملکرد خوب در شرا ن،یو مراقبت از پوست هستند. همچن یکروبیخواص ضد م

 مورد توجه است زین یدرمانحهیرا

، ماتسوموتو و 2۰22 تد،یمیکره کو. ل
 (2۰23همکاران، 

شده سازییشخص یحهرا ارائه
 )پیشران(

 دهدیکننده اجازه مکه به مصرف یدنیقابل حمل و پوش یهاتوسعه دستگاه
 را کنترل کند یحهغلظت و زمان رهایش را

 مبنایستو ز یدارپا یهمواد اول
زرهاوزن یی مانند گواهی ثبت اختراع)

 ،یاس ا وادانی، ژ2۰23و همکاران، 
 (2۰2۰، پروکتر اند گمبل، 2۰23

یگزین از منابع جا استخراج
 )پیشران(

تخراج اس یبرا یگزینمنابع جا یرها و ساجلبک ی،کشاورز یعاتتفاده از ضااس
 معطر یباتترک

یر )سیگنال و تخم فناوریزیست
 ضعیف(

 یدتول یبرا یکروبی،م یرمانند تخم ،فناوریزیست یهااستفاده از روش
 صرفهبهمقرونو  یدارمعطر به صورت پا یباتترک

 )پیشران( سبز شیمی
مضر  یهاخطرناک و حلال یمیاییکه از مواد ش یدسنتز جد یهاتوسعه روش

 کنندیاستفاده نم

 یفیتو کنترل ک یلو تحل یهتجز
 یشرفتهپ

  یال ال سیی مانند گواهی ثبت اختراع)
.، نکیا کسی، سنتراون2۰22،  یوانرژیب

2۰24) 

 هاینظامو  یکیالکترون هایبینی
 )سیگنال ضعیف( حسگر

را  یاییبو هاییلپروفا ینیبه سرعت و به طور ع توانندیها مدستگاه ینا
تقلب مورد  یصو تشخ یفیتکنترل ک یکنند و برا یلو تحل یهو تجز ییشناسا

 یرنداستفاده قرار گ

 سنجییفو ط کروماتوگرافی
 ی )سیگنال ضعیف(جرم

در  یفرد یباتترک یقمقدار دق یینو تع ییشناسا یبرا یلیتحل فنون ینا
 .روندیکار معطر به یچیدهپ یهامخلوط

 یادگیریو  یمصنوع هوش
 ین )سیگنال ضعیف(ماش

 یحاتترج بینییشپ یایی،بو یهاداده یلو تحل یهتجز یبرا هایفناور ینا
 .گیرندیمورد استفاده قرار م یدجد یعطرها یکننده و طراحمصرف

نوآورانه و تجربه  یبندبسته
 یافتهبهبود یکاربر

سانگ، یی مانند گواهی ثبت اختراع)
، 2۰2۰، لوپز و همکاران، 2۰21

 (2۰2۰فرنتزل و هادلستون،  کسترا،یدا

 شدهبا رهایش کنترل بندیبسته
 )پیشران(

و  یحهکنترل رهایش را یبرا یبندخاص بسته هاییاستفاده از مواد و طراح
 آن یماندگار یشافزا

ی هوشمند و تعامل بندیبسته
 )سیگنال ضعیف(

ارائه  یبرا یبنددر بسته QR یافزوده و کدها یتمانند واقع هایییادغام فناور
 یتعامل یتجربه یجادکننده و ابه مصرف یشتراطلاعات ب

و دوستدار  یدارپا بندیبسته
 یست )پیشران(ز یطمح

 یراتکاهش تأث یبرا پذیرتخریبیستو ز یافتاستفاده از مواد قابل باز
 محیطییستز
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 شرح روند
)سیگنال  دهیچیپ ییایبو تجربه

 ضعیف(
. با کنندیو متضاد استقبال م رمعمولیغ یتارنماها بیمندند و از ترکعلاقه فیو ظر 1هیچندلا ده،یچیپ ییایبو یهالیبا پروفا یزنان به عطرها

 دارد تیاهم زیعطر ن بیدر ترک یحال، توازن و هماهنگ نیا

 و پخش بو یماندگار تیاهم
 )پیشران(

 است نایدر طول زمان از انتظارات مشتر حهیو تکامل را ،یرتهاجمیتوجه اما غقابل یدر طول روز، پخش بو ییاستثنا یماندگار

 فردو منحصربه یسازیشخص
 بودن )پیشران(

ساز و دست خاص یقه به عطرهااست. علا افتهی شیباشند، افزا یو سبک فرد تیشخص یکنندهفرد که منعکسمنحصربه یعطرها یتقاضا برا
 دارد تیروند حکا نیاز ا زیعطرها ن یبندهیو لا بیو ترک

 دهندیم تیهمابرندها  تیو شفاف هیمواد اول یاخلاق یابیمنبع ،یبندو بسته دیتول یطیمحستیز راتیکنندگان به تأثمصرف )پیشران( بودن یو اخلاق یداریپا

 
 یاندهیبه طور فزا یامروز انیکنندگان است. مشترمصرف یهاتیدر اولو یقابل توجه رییتغ یایانداز بازار عطر، گوچشم

مؤثر  یبو برتر، پخش یبلکه خواهان ماندگار ن،یدلنش یاحهیعطرها ارزش قائلند و نه تنها به دنبال را یعملکرد چندوجه یبرا
 ز،یمتما یمت عطرهاسبه  شیفرد، گرامنحصربه ییایبو تیمند به هوقدرت لیتما ان،اند. همزمافزوده یعملکرد یایو مزا

 ن،ی. علاوه بر اکندیم تیرا تقو یشخص یامضا جادیا یعطرها برا بیامکان ترک نیو همچن شین ای یو غالباً هنر دهیچیپ
ها را در شرکت تیو شفاف هیمواد اول مسئولانه نیتأم ،یداریچون پا یموضوعات افته،یرشد یِو اجتماع یطیمحستیوجدان ز

 قرار داده است. دیخط مقدم ملاحظات خر
را با اصول  زیو تما ییایوب یدگیچیبالا، پ یهنرمندانه از عملکرد فن یبیترک ،یکننده امروزمصرف یبرا آلدهیعطر ا جه،ینت در

 ندیدر فرآ در حال تحول یهاخواسته نیبه ا یی. پاسخگودهدیقابل اثبات، ارائه م یطیمحستیز یهاو اعتبارنامه یاخلاق
 یهایاز فناور یریگ)احتمالاً با بهره مدتیبا دوام طولان ییهاونیبر فرمولاس زمستلزم تمرک د،یتوسعه محصول جد

( است. ابیکم ینماهاتار ایجسورانه  یهابیترک قی)از طر رمنتظرهیو غ هیچندلا ییایبو یهالی( و خلق پروفانینو کنندهتیتثب
 یریکارگابل اسکن( و بهق یکدها ای نیچبلاک قیرطور بالقوه از ط)به نیتأم رهیکامل در زنج تیشفاف نیتضم ن،یافزون بر ا

 یبردها(، اکنون به راهیافتیمواد باز ای)مانند ظروف قابل پر کردن مجدد  ستیز طیسازگار با مح یبندبسته یراهکارها
 اند.بدل شده یامروز میآگاه و فه داریخر یجلب نظر و وفادار یبرا یاساس

حاصل  یهانشیدوم پژوهش، ب در مرحله. توسعه محصول جدید برای عطرهای زنانه هایایدهمرحله دوم پژوهش: ارائه 
 قیاز متخصصان صنعت قرار گرفت. از طر یجمع اریاول( در اخت مرحلهفناورانه و بازار ) ،یعلم یاز رصد روندها

 دهیا کی یوسعهت یبرا یدیو الزامات کل نیادیبن یهایژگیو افته،یساختار یدلف ندیفرآ کیو  افتهیساختارمهین یهامصاحبه
 نیا اثربخش در یهمگرا نشان داد که نوآور لیتحل نی. ادیگرد یو اعتبارسنج نیید موفق در حوزه عطر زنانه، تبیمحصول جد

ناورانه، و ف ینوظهور علم یهاتیهوشمندانه و با اتکا به ظرف یبازار به شکل یاصل یهاشرانیحوزه، مستلزم آن است که پ
 استخراج شد: لیحلت نیاز ا ی. سه الزام محوررندیمورد توجه قرار گ

ه توسط مطلوب(، ک یبالا، اثرات جانب یو پخش بو ی)ماندگار شرفتهیپ یکارکردها یبازار برا یبرجسته: تقاضا ی. عملکرد فن1
 شود،یم یبانیشتپ حهیرا یدر درک ماندگار یعلم یهاشرفتی( و پیزپوشانیشده )مانند رترلکن شیرها نینو یهایفناور

دوام  نیامر شامل تضم نیمتمرکز باشد. ا ییاستثنا یبه عملکرد فن یابیبر دست دیکه توسعه محصول جد کندیحکم م
 یمولکول یهاهیپا ای شرفتهیپ یسازپخش بو )با استفاده از کپسوله نهیبه تیریساعت(، مد 12از  شی)مثلاً ب حهیرا مدتیطولان

هدفمند(  شیرها اسطوخودوس با نچو ییتارنماها قیبخش )از طراثرات آرام ریافزوده نظ یهانوآورانه( و کاوش در ارزش
 ( است.یسنجیمنیا قاتیبر تحق یسازگار با پوست )مبتن یهاونیفرمولاس ای
به سمت  یعلم یریگبا جهت ییراستادر هم ،یفرد انیو ابزار ب یسازیبازار به شخص ازیفرد: نمنحصربه ییایبو تی. شخص2

 ییایبو یهالیپروفا جادیعطر(، بر ضرورت ا یدر طراح یفناورانه )مانند هوش مصنوع یهاتواناییو  عیبد ییایخلق تجارب بو
مثال،  یبرا ابد؛ی شیگرا رمنتظرهیو غ دهیچیپ ییایبو یهاتیروا یبه سو دیمحصول با عهدارد. توس دیو هنرمندانه تأک زیمتما

                                                                                                                                                          
عطر در طول  رییتغ یبه چگونگ یگیچندلا . 1

به غنا،  یدگیچیکه پ یدر حال پردازد،یزمان م
 یاحهینت ها و را بیبودن ترک یعمق و چندوجه

 اشاره دارد. شود،یکه حس م
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 یریکارگبه ایاند( شده وسنتزیب داریپا یها)که به روش ابیکم دیسف یهابا گل یو چرم یدود یآکوردها بیترک قیاز طر
و خاص بودن را به  یحس هنر ،یکردیرو نیگورماند(. چن ای یمعدن یخاص و کمتر متداول )مانند آکوردها یتارنماها
 .سازدیم ایرا مه یفرد تیکننده القا کرده و امکان بازتاب هومصرف

 یعلم یبا روندها میمستق یوندیدر بازار، که پ یمدارو اخلاق یداریقدرتمند پا شرانیو اخلاق: پ یداریبه پا قی. تعهد عم3
الزام  کی( دارد، داریپا یبندبسته مبنا،ستیسبز، مواد ز یمیفناورانه )ش( و نیگزیمنابع جا ییو شناسا یاهیگ یولوژی)مانند ب

شامل  نیقابل اثبات و شفاف را در بطن خود داشته باشد. ا یداریپا دیموفق با دیجد لاست. محصو یپوشچشم رقابلیغ
( و فناوریزیستشده با  دیتول یهاانساس ای عاتیاز ضا یافتیباز وری)مانند وت داریو پا یبا منشأ اخلاق هیاستفاده از مواد اول

 یافتیباز شهیقابل پر کردن مجدد از ش یهای)مانند بطر ستیز طینوآورانه و دوستدار مح یبندبسته یراهکارها یریکارگبه
به  تواندیهوشمند م یبندبسته یاقدامات، که فناور نیدر ا تی. شفافشودی( میاهیگ یبرهایساخته شده از ف یهایبندبسته ای

 است. یاتیکننده حجلب اعتماد مصرف یتحقق آن کمک کند، برا
مطلوب(،  یپخش بو ،یطولان یبرتر )ماندگار یمتوازن از عملکرد فن یقیاست که تلف یعطر آل،دهیمحصول ا یدهیا ن،یبنابرا

راسخ و شفاف به  ی( و تعهدیو گل یاهیادو ،یچوب یتارنماهااز  رمنتظرهیغ یازهی)مثلاً آم دهیچیو پ زیمتما ییایبو تیشخص
 بیترت نیپرکردن مجدد( را ارائه دهد و بد/افتیقابل باز یبنددر بسته فناورانهستیز/یعیمواد طب ی)مثلاً درصد بالا یداریپا

هدف در جنبه  نیتحقق ا یبرا یشنهادیپ یدیاز اقدامات کل ی. خلاصه ادیکننده مدرن پاسخ گومصرف یبه انتظارات چندوجه
 شده است. یگردآور 4مختلف محصول، در جدول  یها
 

 عطر دیمحصول جد دهیا یبرا یشنهادیمحصول و اقدامات مشخص پ یدیکل یجنبه ها .4جدول 

محور کلیدی ایده 
 محصول جدید

 اقدامات اصلی پیشنهادی

 کارکرد

مانند ) شرفتهیپ یزپوشانیر یهایفناور یرکارگیبه با شدهکنترل یساعت( و پخش بو 1۰بالا )+ یماندگار نیتضم( 1)

 یعملکرد یامزای ( افزودن2) (؛یعلم/فناور ی)روندها نینو یمولکول یهاکنندهتیو تثب (پوست pH دهنده بهپاسخ یهاکپسول
 .(شرفتهیپ یی)روند بازار: کارکردگرا یبا پشتوانه علم یهااز اسانس ادهبا استف زایانرژ ایبخش اثرات آرامش مانند یجانب

 ظاهر

( یستیز یهاکیپلاست وم،یسلی)مانند م دیجد ریپذبیتخرستزی مواد استفاده از با دارینوآورانه و پا یبندبسته یطراح( 1)

 یبندهوشمند بسته یطراح قیطر از یاطلاعات تعامل ارائه (2) ؛یو کاربرد بایز یبا طراح قابل پر کردن مجدد یهانهگزی ای
 .بازار(/یفناور ی)روندها

 نیعناصر نماد

 هاولی مواد (،یگل-یدود بی)مثل ترک رمنتظرهیغ آکوردهای استفاده از با دهیچیمنحصر به فرد و پ ییایبو تیهو خلق( 1)

 ش( نمای2) (؛یسازیروند بازار: شخص ؛یعلم/فناور ی)روندها یطراح در مصنوعی هوش کمک و یوسنتزیب/یافتیباز/ابیکم
 یگرتیو رواد قابل اسکن( قابل ارائه با ک) نیتأم رهیکامل زنج تشفافی بر،مواد معت بالای درصد با و اخلاق یداریبه پا قیتعهد عم

 .(یریپذتیو مسئول یصادقانه )روند بازار: آگاه

 

 هاگیری و پیشنهادنتیجه. 5
 هیدر مراحل اول یراهبرد ینگارندهیاز آ یریگبهره یبرا کپارچهیو  یاتیچارچوب عمل کیارائه  نیادیپژوهش با هدف بن نیا

 یبر آن استوار است، بر ناکارآمد قیتحق نیکه ا یمحور نشی. بدیگرد نیتدو ،یابیدهیا مرحله ژهیوبه د،یتوسعه محصول جد
 ایو پو دهیچیپ یهاطیمحصول در مح یمؤثر از نوآور یبانیو بازار در پشت یناورعلم، ف یگسسته روندها یهالیتحل یذات
 کیمستلزم  د،یتوسعه محصول جد یمعنادار برا کیاستراتژ یهانشیبه ب یابیاست که دست نیا یدارد. استدلال اصل دیتأک
 هیرا مورد کاوش قرار دهد. بر پا هسه حوز نیا انیم یهایبستگاست که تعاملات و هم کپارچهیو  یستمیس یلیتحل کردیرو

 یامجموعه یریکارگ(، با بهیاست که در مرحله اول )روندشناس یادو مرحله یپژوهش، چارچوب یمحور افتهی نش،یب نیا
(، به یبازار و بازخورد مشتر یهاداده لی، تحلگواهی ثبت اختراع لیتحل ،یسنج)شامل علم یفیو ک یکم یهامکمل از روش

را  یچندوجه یهانشیب نی. مرحله دوم )توسعه مفهوم محصول(، اپردازدیمؤثر م یروندها قیعم و کپارچهی لیرصد و تحل
ملموس و  دیمحصول جد یهادهی(، به ای)دلف یسازاجماع یندهایدانش خبرگان )مصاحبه( و فرآ یریکارگبه قیاز طر

 ییه محصول، امکان شناساو پرابهام توسع هیاول حلدر مرا ینگارندهیآ حیچارچوب با ادغام صر نی. اکندیم لیتبد شدهشیپالا
 .شوندیم داریپد انیسه جر نیا یدر نقاط تلاق قاًیکه دق آوردیرا فراهم م یانوآورانه یهااز فرصت یبردارو بهره
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 یبرا یدیکل یهانشینشان داد و ب یبستر واقع کیآن را در  یاثربخش ،یچارچوب در صنعت عطرساز نیا یعمل کاربرد
 یولوژی)ب یداریپا( 1به سمت  یعلم یصنعت نشان داد که روندها نیروندها در ا کپارچهی لیصنعت به ارمغان آورد. تحل نیا
ارائه هدفمند ( 1 یفناورانه به سو یشده(؛ روندهاکنترل شیرها ،یارکارآمد )ماندگ ییایبو اتیتجرب( 2سبز( و  یمیش ،یاهیگ
بازار به  ی(؛ و روندهایکیالکترون ینیب ،یهوشمند )هوش مصنوع یهالیتحل( 3و  مبناستیمواد ز( 2(، یزپوشانی)ر حهیرا

 دتعه( 4فرد، و و منحصربه دهیچیپ ییایبو تیشخص یدارا( 3با عملکرد بالا، ( 2، کردیچندکار یعطرها یتقاضا برا( 1سمت 
 نییدوم چارچوب، منجر به تب مرحله قیهمگرا از طر یهاافتهی نیا وندیدر حرکت هستند. پ یمدارو اخلاق یداریآشکار به پا

و پخش بو( با اتکا به  یبرتر )ماندگار یمبرم به عملکرد فن ازی( ن1صنعت شد:  نیدر ا دیمحصول جد دهیا یبرا یدیالزامات کل
 ابرازبازار به  ازیپاسخ به ن یبرا رمنتظرهیو غ زیمتما ییایبو یهاتی( ضرورت خلق شخص2و فناورانه؛  یعلم یهاشرفتیپ

  .یمدارو اخلاق یداریو قابل اثبات به پا قی( تعهد عم3و  ن؛ینو اتیو تجرب یفرد
از  یاری. برخلاف بسسازدیمنحصر به فرد آن را برجسته م گاهیموجود، جا پیشینهبا  یشنهادیچارچوب پ سهیمقا

( 2۰22)مانند اوزکان و همکاران،  ی(، فناور2۰24علم )مانند مورنو و همکاران،  یروندها یبعدتک لیکه عمدتاً بر تحل کردهایرو
سه حوزه و  نیو همزمان ا کپارچهی لی( تمرکز دارند، چارچوب حاضر بر تحل2۰21بازار )مانند توئانرات و همکاران،  ای

 تیکه اهم یدر حال ن،ی. همچنردیگیأت مپژوهش نش یمحور نشیاز ب ماًیکه مستق کند،یم دیها تأکآن انیتعاملات م ییشناسا
 یندی(، چارچوب ما با ارائه فرآ2۰22 اتو،یو وک ویاذعان شده است )مانند ساکلار دیبا توسعه محصول جد ینگارندهیآ وندیپ

 ییصرف، اجرا یمفهوم یهارا فراتر از مدل وندیپ نیمشخص، ا یلیتحل یهااز روش یاو مجموعه یادومرحله یاتیعمل
تمرکز  نگرندهیآ یهادهیا دیبر تول افته،یساختار یپردازدهیاز ا شیروندها پ قیعم لیبا قرار دادن تحل کردیرو نی. اسازدیم

-متمرکزند )مانند مدل مرحله یجار یندهایبر فرآ شتریکه ب توسعه محصول جدید تیریمد یسنت یهاو آن را از مدل دارد
 یساختار واحد، به پراکندگ کیگوناگون در  یهامتنوع از حوزه یهایشناسروش قیبا تلف تاً،ی. نهاکندیم زیدروازه(، متما

 .دهدیمنسجم ارائه م یپاسخ زین پیشینهموجود در  یشناختروش
 زیوجه تما ز،یحوزه ن نیدر ا نیشیپ قاتیدر صنعت عطر با تحق یسازادهیحاصل از پ یهاافتهی سهیمقا ب،یترت نیهم به

 گزیخاص )رودر یهاچون مولکول یارزشمند یهاجنبه یکه مطالعات قبل ی. در حالسازدیپژوهش را آشکارتر م نیا یاصل
ابعاد  ای(، 2۰24کننده )توران و همکاران، (، رفتار مصرف2۰22 کاران،مشخص )ماهو و هم یهای(، فناور2۰24و همکاران، 

مطالعه در  نیا یدیدستاورد کل اند،دهی( را کاو2۰25و همکاران،  ی؛ الهندو2۰24و همکاران،  ری)خ یبخش یداریو پا یفرهنگ
 نینهفته است. ا دیمحصول جد وسعهو ت یپردازدهیا ندیروندها به فرآ کپارچهی لیتحل یهاافتهی یاتیو عمل میمستق وندیپ

(، یزپوشانیبا ر یبهبود کارکرد )ماندگار یروندها به اقدامات مشخص برا ییافزاحاصل از هم یهانشیب لیپژوهش با تبد
روندها و  کیاستراتژ لیتحل انیشفاف(، شکاف م یاخلاق یابیمنبع ده،یچیپ حهی)را نی( و عناصر نمادداریپا یبندظاهر )بسته

توسعه هدفمند محصول  یبرا تریکاربرد یریمحصول را در صنعت عطر برطرف کرده و مس ینوآور یبرا یاتیعمل ماقدا
 .دهدیارائه م

)مانند  یانهیعوامل زم ریتأث یبر دو حوزه متمرکز شوند: نخست، بررس یآت قاتیتحق شودیم شنهادیپ ،یدر سطح نظر
 یهادر سازمان یشنهادیپ بچارچو یو اثربخش یسازادهیصنعت( بر پ ییایپو ا،یپو یهاتیقابل ،یسازمان یفرهنگ نوآور

است که بتوانند  ییهایشناسو توسعه روش یبررس ،ینظر یآت قاتیتحق یارزشمند برا ریمس کی ن،یبر ا علاوه مختلف.
 یریپذانطباق تیتا قابل ندیچارچوب، ادغام نما نیدر ا شدهییشناسا یروندها لیرا در کنار تحلرمنتظرهیغ یدادهایرو لیتحل

 یسازوکارها ترقیدق نییخاص عطر، تب نهیدوم، در زم .ابدی شیافزا ترقیعم یهاتیو عدم قطع یناگهان راتییآن در برابر تغ
نقش  یبررس نیبخش( در محصولات چندمنظوره و همچن)مانند اثرات آرامش یعملکرد یایمزا گریبا د ییایتعامل تجربه بو

 تواناییبا توجه به  ،یکاربرد. در سطح نندهکمصرف یارتباط عاطف تیو تقو یبرند حس یگرتیدر بسط روا یتعامل یبندبسته
اند )مانند و بازار مواجه یعلم، فناور یهمزمان از روندها یریرپذیبالا و تأث تیکه با عدم قطع یعیصنا یچارچوب برا یبالا

. تمرکز ودش یو اعتبارسنج یسازادهیپ زین عیصنا نیچارچوب در ا نیا شودیم هی(، توصییمواد غذا تک،نیف ،یسلامت، انرژ
توسعه  یاتیعمل یهامرحله اول به راهبردها و ره نگاشت یهانشیمؤثر ب لیتبد یچگونگ شیبر نما تواندیمطالعات م نیا

 اهانیاز گ یریگ)با بهره «یعطر مل تیهو»چون  یمیتوسعه مفاه ز،یمحصول در آن صنعت خاص باشد. در صنعت عطر ن
برخاسته از  یاتیعمل یشنهادهایو ارائه تجربه( پ تیشفاف شینما ی)برا« عطر یگردشگر»( و یفرهنگ ییسراو داستان یبوم

 یبودن برخ یو تخصص یدگیچیچارچوب، پ نیا یسازادهیدر پ یاتیچالش عمل کیحال،  نیپژوهش هستند. با ا نیا یهاافتهی
کوچک و  یوکارهاکسب ژهیوبه ها،از شرکت یاری( است. بسیاول )روندشناس مرحلهمورد استفاده در  یلیتحل یهااز روش
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کاربرد  لیمانع و تسه نیغلبه بر ا یباشند. برا هالیتحل نیا یاجرا یمنابع لازم برا ای یمتوسط، ممکن است فاقد تخصص داخل
 افتیدربا  تواندیم سکویی نی. چنابدیکاربرپسند توسعه  یافزارپلتفرم نرم کیکه  شودیم شنهادیتر چارچوب، پگسترده

فناورانه و بازار را به صورت خودکار انجام داده و  ،یعلم یروندها لیتحل دهیچیاز کاربر، محاسبات پ هیاول یورود یهاداده
 یراهبرد ینگارندهیحاصل از آ یهانشیبه ب یدسترس تواندیامر م نیقابل فهم ارائه دهد. ا یرا در قالب یدیکل یهایخروج

 تیهدا یقدرتمند برا کردیرو نیامکان دهد تا از ا یشتریب یهابه شرکتفراهم کرده و را  کپارچهیروند  لیبر تحل یمبتن
 مند شوند. محصول خود بهره ینوآور
 منابع

Alhindawi, R., Abu Nahleh, Y., & Kumar, A. (2025). Navigating sustainable supply chain management in the perfume 

industry: Challenges and solutions. Sustainability, 17(2). https://doi.org/10.3390/su17020723 

Alizadeh, R., Lund, P. D., Beynaghi, A., Abolghasemi, M., & Maknoon, R. (2016). An integrated scenario-based 

robust planning approach for foresight and strategic management with application to energy 

industry. Technological Forecasting and Social Change, 104, 162–

171. https://doi.org/10.1016/j.techfore.2015.11.017 

Bao, Y., Ming, X., Chen, Z., Zhou, T., & Zhang, X. (2024). How to enable human-centric collaboration in social 

product development paradigm: A practical and theoretical exploration. Computers & Industrial Engineering, 198, 

107418. https://doi.org/10.1016/j.cie.2024.107418 

Bengston, D. N., Mauno, T., & Hujala, T. (2024). Horizon scanning: A process for identifying emerging signals of 

change shaping the future of natural resources management. Society & Natural Resources, 37(7), 1108–

1115. https://doi.org/10.1080/08941920.2024.2347941 

Blais, C., & St-Pierre, J. (2024). What Are the Performance Indicators for Successful New Product Development 

Projects in Small and Medium-Sized Enterprises? Accounting Perspectives. https://doi.org/10.1111/1911-

3838.12379 

Cainelli, A., & Janissek-Muniz, R. (2025). Provocation: A proactive strategy for anticipation and innovation. Futures, 

166, 102488. https://doi.org/10.1016/j.futures.2024.102488 

Carayannis, E. G., Dumitrescu, R., Falkowski, T., Papamichail, G., & Zota, N.-R. (2025). Enhancing SME resilience 

through artificial intelligence and strategic foresight: A framework for sustainable competitiveness. Technology in 
Society, 81, 102087. https://doi.org/10.1016/j.techsoc.2024.102087 

Charter, M., & Tischner, U. (Eds.). (2017). Sustainable solutions: Developing products and services for the future. 

Routledge. 

Chen, H., Tsang, Y. P., & Wu, C. H. (2023). When text mining meets science mapping in the bibliometric analysis: A 

review and future opportunities. International Journal of Engineering Business Management, 
15. https://doi.org/10.1177/18479790231222349 

Cobo, M. J., López-Herrera, A. G., Herrera-Viedma, E., & Herrera, F. (2011). An approach for detecting, quantifying, 

and visualizing the evolution of a research field: A practical application to the Fuzzy Sets Theory field. Journal of 
Informetrics, 5(1), 146–166. https://doi.org/10.1016/j.joi.2010.10.002 

Cooper, R. G. (2011). Winning at new products: Creating value through innovation. Basic Books. 

Daim, T. U., et al. (2018). Technology foresight using patent analysis and scenario planning: Case of hydrogen energy 

technology. Technological Forecasting and Social Change, 137, 114-

126. https://doi.org/10.1016/j.techfore.2018.07.026 

Donthu, N., Kumar, S., Mukherjee, D., Pandey, N., & Lim, W. M. (2021). How to conduct a bibliometric analysis: An 

overview and guidelines. Journal of Business Research, 133, 285–

296. https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2021.04.070 

Dulong, D., & Robert, C. (2024). European Foresight (1950–2020): A history of contrasts. Intellectual inspirations 

and the political conditions for success. European Law Journal, 30(3), 382–396. https://doi.org/10.1111/eulj.12490 

Dykstra, R. R., Frentzel, L. G., & Huddleston, R. A. (2020). Packaged composition comprising a perfume. Canadian 

Patent No. CA 2987947 A1. 

Faiella, A., & Corazza, G. E. (2025). Cognitive mechanisms in foresight: A bridge between psychology and futures 

studies. Futures, 166, 102496. https://doi.org/10.1016/j.futures.2024.103486 

Gaviria, M., & Kilic, B. (2021). A network analysis of COVID-19 mRNA vaccine patents. Nature Biotechnology, 

39(5), 546-548. https://doi.org/10.1038/s41587-021-00912-9 

Hadjiefstathiou, E., Terescenco, D., Loisel, V., Picard, C., Malhiac, C., & Savary, G. (2025). An innovative device for 

in vivo and in vitro study of fragrance evaporation after application on skin or model surfaces. Talanta, 281, 

126851. https://doi.org/10.1016/j.talanta.2024.126851 

https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.3390%2Fsu17020723
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.techfore.2015.11.017
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.cie.2024.107418
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1080%2F08941920.2024.2347941
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1111%2F1911-3838.12379
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1111%2F1911-3838.12379
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.futures.2024.102488
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.techsoc.2024.102087
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1177%2F18479790231222349
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.joi.2010.10.002
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.techfore.2018.07.026
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.jbusres.2021.04.070
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1111%2Feulj.12490
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.futures.2024.103486
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1038%2Fs41587-021-00912-9
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.talanta.2024.126851


 1404 پاییزـ  41های مدیریت بازرگانی ـ شماره کاوش   110

Jaakkola, E. (2020). Designing conceptual articles: four approaches. AMS Review, 10(1-2), 18-

26. https://doi.org/10.1007/s13162-020-00161-0 

Jang, H. J., Park, S. J., & Yoon, B. (2023). Exploring Technology Opportunities Based on User Needs: Application of 

Opinion Mining and SAO Analysis. Engineering Management Journal, 35(3), 209–

222. https://doi.org/10.1080/10429247.2022.2050130 

Khair, N., Elhajjar, S., & Hamzeh, Z. (2024). Personal Branding through Perfume in the Middle East: Investigating 

the Role of Fragrance in Self-Presentation, Impression Management, and Cultural Identity. Fashion Theory-The 
Journal of Dress Body & Culture, 28(4), 461-481. https://doi.org/10.1080/1362704X.2024.2347024 

Kutcher, A. M., & LeBaron, V. T. (2022). A simple guide for completing an integrative review using an example 

article. Journal of Professional Nursing, 40, 13-19. https://doi.org/10.1016/j.profnurs.2022.02.005 

Li, X., Sarpong, D., & Wang, C. L. (2022). Collaborative Strategic Foresight and New Product Development in 

Chinese Pharmaceutical Firms. IEEE Transactions on Engineering Management, 69(2), 551–

563. https://doi.org/10.1109/TEM.2020.2996192 

Liu, P., et al. (2023). Mapping and comparing the technology evolution paths of scientific papers and patents: An 

integrated approach for forecasting technology trends. Scientometrics, 129(4), 1975–

2005. https://doi.org/10.1007/s11192-023-04935-8 

LLC BIOENERGY. (2022). Rotary-pulsation device. U.S. Patent No. 201916575400 A. U.S. Patent and Trademark 

Office. 

Lopez, N. V., McKinney, A. K., Horstman, R., Finley, K. M., & Strader, K. H. (2020). Package for laundry scent 

additive. U.S. Patent Application No. 16/177,837. 

Maho, P., Dubreuil, R., Tetedoie, L., Gueganno, Y., Decorps, J., Herrier, C., Hanaei, F., Vallet, N., & Livache, T. 

(2022). Unfolding perfumes using an optoelectronic nose. In 2022 IEEE International Symposium on Olfaction 
and Electronic Nose (ISOEN). IEEE. https://doi.org/10.1109/ISOEN54820.2022.9789661 

Malacina, I., & Teplov, R. (2022). Supply chain innovation research: A bibliometric network analysis and literature 

review. International Journal of Production Economics, 251, 108540. https://doi.org/10.1016/j.ijpe.2022.108540 

Marcucci, S., Verhulst, S., & Cervantes, M. E. (2025). When forecasting and foresight meet data and innovation: 

toward a taxonomy of anticipatory methods for migration policy. Data & Policy, 

7. https://doi.org/10.1017/dap.2024.35 

Mariani, M. M., & Dwivedi, Y. K. (2024). Generative artificial intelligence in innovation management: A preview of 

future research developments. Journal of Business Research, 175, 

113392. https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2024.113392 

Marinkovic, M., Al-Tabbaa, O., Khan, Z., & Wu, J. (2022). Corporate foresight: A systematic literature review and 

future research trajectories. Journal of Business Research, 144, 289–

311. https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2022.01.084 

Mubarak, M. F., & Jucevicius, G. (2025). Strategic foresight, knowledge management, and open innovation: Drivers 

of new product development success. Journal of Innovation & Knowledge, 10(2), 

100654. https://doi.org/10.1016/j.jik.2025.100654 

Niu, Y. X., Gao, Q., Xiong, S. B., Luo, X. Y., You, J., & An, Y. Q. (2024). The mechanism of improving the flavor 

quality of bighead carp (Aristichthys nobilis) by the short-term micro-flowing water treatment. Journal of Food 

Composition and Analysis, 136, 106763. https://doi.org/10.1016/j.jfca.2024.106763 

Nystrom, A.-G., & Kaartemo, V. (2022). Developing Delphi methodology for studying future market change. Journal 

of Business & Industrial Marketing, 37(13), 124–141. https://doi.org/10.1108/JBIM-11-2021-0520 

Okada, Y., Kishita, Y., Nomaguchi, Y., Yano, T., & Ohtomi, K. (2022). Backcasting-Based Method for Designing 

Roadmaps to Achieve a Sustainable Future. IEEE Transactions on Engineering Management, 69(1), 168-

178. https://doi.org/10.1109/TEM.2020.3008444 

Ozcan, S., Homayounfard, A., Simms, C., & Wasim, J. (2022). Technology Roadmapping Using Text Mining: A 

Foresight Study for the Retail Industry. IEEE Transactions on Engineering Management, 69(1), 228–

244. https://doi.org/10.1109/TEM.2021.3068310 

Palsodkar, M. A., Nagare, M. R., & Narwane, V. S. (2025). Exploratory analysis of factors influencing Agile new 

product development adoption in manufacturing industries. International Journal of Innovation and Technology 

Management, 21(3), 1-28. 

Piombino, P., et al. (2025). Postharvest dehydration of red grapes: Impact of temperature and water-loss conditions on 

free and glycosylated volatile metabolites of exocarp and epicarp of Nebbiolo and Aleatico varieties. Journal of 

the Science of Food and Agriculture, 105(1), 123–131. https://doi.org/10.1002/jsfa.13810 

Procter & Gamble. (2020, July 21). Packaged composition comprising a perfume. Canadian Patent No. CA 2987947 

A1. Canadian Intellectual Property Office. 

https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1007%2Fs13162-020-00161-0
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1080%2F10429247.2022.2050130
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1080%2F1362704X.2024.2347024
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.profnurs.2022.02.005
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1109%2FTEM.2020.2996192
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1007%2Fs11192-023-04935-8
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1109%2FISOEN54820.2022.9789661
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.ijpe.2022.108540
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1017%2Fdap.2024.35
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.jbusres.2024.113392
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.jbusres.2022.01.084
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.jik.2025.100654
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.jfca.2024.106763
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1108%2FJBIM-11-2021-0520
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1109%2FTEM.2020.3008444
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1109%2FTEM.2021.3068310
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1002%2Fjsfa.13810


 111 ------------------------------ونکی و همکاران  / و بازار یروند علم، فناور لیتحل نگاری راهبردی وآینده با دیتوسعه محصول جد تولید ایدۀ

Riera, A., Duluins, O., Antier, C., & Baret, P. V. (2025). Which types of quantitative foresight scenarios to frame the 

future of food systems? A review. Agricultural Systems, 225, 104186. https://doi.org/10.1016/j.agsy.2024.104186 

Ries, E. (2011). The lean startup: How today's entrepreneurs use continuous innovation to create radically successful 

businesses. Crown Business. 

Rodrigues, B. C. L., Santana, V. V., Murins, S., & Nogueira, I. B. R. (2024). Molecule Generation and Optimization 

for Efficient Fragrance Creation. Industrial & Engineering Chemistry Research, 63(33), 14480-

14494. https://doi.org/10.1021/acs.iecr.4c00650 

Rohrbeck, R., & Schwarz, J. O. (2013). The value contribution of strategic foresight: Insights from an empirical study 

of large European companies. Technological Forecasting and Social Change, 80(8), 1593–

1606. https://doi.org/10.1016/j.techfore.2013.01.004 

Sakellariou, E., & Vecchiato, R. (2022). Foresight, sensemaking, and new product development: Constructing 

meanings for the future. Technological Forecasting and Social Change, 184, 

122026. https://doi.org/10.1016/j.techfore.2022.121945 

Sanabria-Z, J., Cruz-Sandoval, M., Moreno-Romo, A., Bosch-Gomez, S., & Ramirez-Montoya, M. S. (2024). 

Research foresight in bridging open science and open innovation: Overview based on the complex thinking 

paradigm. International Journal of Innovation Studies, 8(1), 59–75. https://doi.org/10.1016/j.ijis.2023.08.002 

Scentronix Inc. (2024). Generative scent design system. Australian Patent No. AU 2019/266237 A. IP Australia. 

Shaeva, O., & Khlopov, N. (2025). Detecting and analyzing weak signals of change in futures research and 

foresight. Foresight. https://doi.org/10.1108/FS-10-2023-0157 

Shan, Y. M., Li, J. X., Nie, M. Z., Li, D. Z., Zhang, Y., Li, Y.,.. & Tong, L. T. (2025). A comprehensive review of 

starch-based technology for encapsulation of flavor: From methods, materials, and release mechanism to 

applications. Carbohydrate Polymers, 348, 121751. https://doi.org/10.1016/j.carbpol.2024.122816 

Song, N. M. (2021). Perfume package accessory design system and method of operating perfume package accessory 

design system. U.S. Patent Application No. 16/704,027. 

Spataro, F., Rosso, F., Peraino, A., Arese, C., & Caligiani, A. (2025). Key molecular compounds for simultaneous 

origin discrimination and sensory prediction of cocoa: An UHPLC-HRMS sensomics approach. Food Chemistry, 

463, 141201. https://doi.org/10.1016/j.foodchem.2024.141201 

Sytnik, V. M., & Proskuryakova, L. N. (2024). Expanding foresight methodology to better understand the unknown 

future and identify hard-to-predict events. European Journal of Futures Research, 12(1), 

8. https://doi.org/10.1186/s40309-024-00244-2 

Torralba-Díaz, L., Schimeczek, C., Kochems, J., & Hufendiek, K. (2024). Iterative coupling of a fundamental 

electricity market model and an agent-based simulation model to reduce the efficiency gap. Energy, 310, 

133192. https://doi.org/10.1016/j.energy.2024.133192 

Tueanrat, Y., Papagiannidis, S., & Alamanos, E. (2021). Going on a journey: A review of the customer journey 

literature. Journal of Business Research, 125, 336-353. https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2020.12.028 

Tugwell, P., & Tovey, D. (2021). PRISMA 2020. Journal of Clinical Epidemiology, 134, A5-

A6. https://doi.org/10.1016/j.jclinepi.2021.04.001 

Turan, S., Dogan, F. K., & Kaya, T. (2024). Beyond the Scent: A Holistic NLP Study of the Fragrance World. 

In Intelligent and Fuzzy Systems: Vol 3. INFUS 2024 (pp. 11-19). Springer. https://doi.org/10.1007/978-3-031-

67192-0_2 

Vaismoradi, M., & Snelgrove, S. (2019). Theme in qualitative content analysis and thematic analysis. Forum 

Qualitative Sozialforschung / Forum: Qualitative Social Research, 20(3), Art. 23. https://doi.org/10.17169/fqs-

20.3.3376 

Welke, J. E., Hernandes, K. C., Lago, L. O., Silveira, R. D., Marques, A. T. B., & Zini, C. A. (2024). Flavoromic 

analysis of wines using gas chromatography, mass spectrometry and sensory techniques. Journal of 

Chromatography A, 1734, 465264. https://doi.org/10.1016/j.chroma.2024.465264 

Wendan, Y. A. N. G., & Guozhong, C. A. O. (2024). Patent data-assisted concept generation for new product 

development. Computer Integrated Manufacturing System, 30(3), 992-

1004. https://doi.org/10.13196/j.cims.2024.03.016 

Zartha Sossa, J. W., Gutierrez Posada, N., Zuluaga Monsalve, A. M., Valencia Grisales, L., Hernandez Becerra, E., 

Orozco Mendoza, G. L.,.. & Moreno Sarta, J. F. (2024). Future prospectives in plantain agro-chain by foresight-

by-scenarios and Delphi analysis. Foresight, 27(1), 147-168. https://doi.org/10.1108/FS-11-2023-0184 

Zhao, H., Liu, Z., Yao, X., & Yang, Q. (2021). A machine learning-based sentiment analysis of online product reviews 

with a novel term weighting and feature selection approach. Information Processing & Management, 58(5), 

102656. https://doi.org/10.1016/j.ipm.2021.102656. 

https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.agsy.2024.104186
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1021%2Facs.iecr.4c00650
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.techfore.2013.01.004
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.techfore.2022.121945
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.ijis.2023.08.002
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1108%2FFS-10-2023-0157
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.carbpol.2024.122816
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.foodchem.2024.141201
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1186%2Fs40309-024-00244-2
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.energy.2024.133192
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.jbusres.2020.12.028
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.jclinepi.2021.04.001
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1007%2F978-3-031-67192-0_2
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1007%2F978-3-031-67192-0_2
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.17169%2Ffqs-20.3.3376
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.17169%2Ffqs-20.3.3376
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.chroma.2024.465264
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.13196%2Fj.cims.2024.03.016
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1108%2FFS-11-2023-0184
https://www.google.com/url?sa=E&q=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.1016%2Fj.ipm.2021.102656

